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Revista de la Asociacion de Productores de Uva de Mesa del Perti - PROVID

EXPORTACIONES
CAERAN EN MAS DEL 10%

A poco de culminar la campana 2023-2024, PROVID confirmo su
proyeccion de noviembre: las exportaciones de uva de mesa peruana
caeran en mas del 10%, debido a la baja productividad de los vinedos
== atausa de los problemas clim_atolt’lgicos
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MERCADOS LOGISTICA SOSTENIBILIDAD HIDRICA

Lanzan campana de Beneficios de la exportacion Preserva la calidad y la
promocion comercial de la directa de la uva de mesa desde | productividad de la uva de
uva de mesa en Japon el Puerto de Paracas ‘ mesa
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CONTENIDO

RETORNAREMOS A
LA SENDA DEL CRECIMIENTO

La uva de mesa sufrié un duro
revés en la campaia 2023-2024,
ocasionado por los fendmenos
climatoldgicos. El Niflo Costero y
el Nifo Global estarian acabando
en marzo y abril préoximo, lo cual
nos hace ver con optimismo la
recuperacién de la industria para

EDITORIAL

RETORNAREMOS
A LASENDA DEL
CRECIMIENTO

la campaia 2024-2025.

CAMPANA COMO PARA
NO RECORDAR

El fendmeno El Nifio, tanto
Costero como Global, ha
originado que la campana 2023-
2024 sea recordada como la
segunda de mayor caida de la
industria de la uva. La primera
fue en el 2017 y fue por el mismo
motivo.

EXPORTACIONES
CAERAN EN MAS DEL 10%

A poco de culminar la campafa
2023-2024, PROVID confirmé su
proyecciéon de noviembre: las
exportaciones de uva de mesa
peruana caerdn en mas del 10%,
debido a la baja productividad
de los vifiedos a causa de los
problemas climatolégicos.

BENEFICIOS DE LA

EXPORTACION DIRECTA
DESDE EL PUERTO DE
PARACAS

La exportacion directa de la
uva peruana a los mercados
internacionales, desde el
Puerto de Paracas, ha logrado
importantes beneficios para los

agroexportadores del sur del pais
mejorando su competitividad.

SOSTENIBILIDAD HiDRICA Y EL
CULTIVO DE LA UVA DE MESA

El agua es el eje central del desarrollo
sostenible y su gestién es fundamental
para el sector agricola, puesto que
consume el 70% del total de los recursos
hidricos en la produccién de alimentos.

LIDERES UNIVERSITARIOS
CONOCIERON LA
IMPORTANCIA DE LA
INDUSTRIA DE LA UVA DE
MESA PERUANA

Centro de Altos Estudios Econémicos
(CAENE) busca acercar al estudiante
universitario, que estd por acabar su
carrera, a la realidad de las empresas y
gremios del sector privado del pais.

LANZAMIENTODELA |
CAMPANA DE PROMOCION
COMERCIAL DE LA UVA DE
MESA EN JAPON

La ceremonia de lanzamiento de la
campaia de promocién de uvas de mesa
a Japén fue organizada por PROVID,
Promperu y ADEX.

NUEVO REGISTRO DE TRIPS
COMO PLAGA IMPORTANTE
EN UVA DE MESA

Los trips constituyen un grupo variados
de insectos pequefios. En el afio 2021, se
detectd en Piura una especie de trips muy
agresivo por sus dafos en los brotes de
uva de mesa, interesante estudio por el
Ing. Manuel Bravo Calderdn.

1 igual que la mayoria de los produc-

tos agricolas, especialmente frutico-

las, la uva de mesa sufrié un duro re-

vés en la campafa 2023-2024 y como

se estimd en noviembre pasado, esta-
mos por terminar la campafa con una caida superior
al 10% con respecto a los 71.4 millones de cajas de
8.2 kilos que logramos exportar en la temporada an-
terior. La causa principal: los dafios ocasionados por
los fendmenos climatologicos.

Pero ya se ve la luz al final del tinel. El Comité EN-
FEN, en su ultimo informe, ha sefialado que el Nifio
Costero y el Nifio Global estarian terminando en mar-
zo y abril proximo, lo cual nos hace ver con optimis-
mo la recuperacion de la industria para la campafia
2024-2025.

Y esto ya ocurri6 antes. Pert experiment6 una cai-
da similar en el 2017 también por el Nifio Costero.
Fue muy duro, pero igual nos supimos sobreponer y
rapidamente volvimos a recuperar el crecimiento que

nos acompafd hasta la campafia pasada. Esto es
un indicador importante de que nuestra industria
de la uva es madura, pujante, moderna, eficiente,
con una fruta de gran calidad, que ya ha sabido
levantarse una vez y lo hara nuevamente.

Para ello necesitamos la participacion de todos:
productores, exportadores, proveedores, es decir
de toda la cadena agroexportadora. Lo que hemos
sufrido en esta temporada es un descenso de los
rendimientos del cultivo por hectarea, debido a
ciclos productivos mas cortos, que afectaron la
fenologia y el proceso productivo de la fruta. No
hemos sufrido una reduccion de areas de consi-
deracién, al menos teniendo como base la infor-
macion con la que disponemos hasta el momento;
el recambio varietal debe continuar vigoroso, te-
nemos excelentes procesos y tecnologias de pun-
ta. Volteemos la pagina y retomemos la senda del
crecimiento y mantengamos el reconocimiento
internacional.
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TRAVESURAS' DELNINO

CAMPANA COMO
PARA NO RECORDAR

El fendomeno El Nifio, tanto Costero como Global, ha
originado que la campana 2023-2024 sea recordada
como la segunda de mayor caida de la industria de la
uva de mesa peruana. La primera fue en el 2017 y fue
por el mismo motivo. Estamos descendiendo en mas del
10% en comparacion con el resultado de la temporada
anterior que fue de 714 millones de cajas de 8.2 kilos.

.

.

i bien esta caida ya fue pro-
nosticada en noviembre pa-
sado, no podemos dejar de
volver a resaltar los motivos
detrds de este gran descen-
so de la productividad ocasionado princi-
palmente por el exceso de fuertes lluvias
y las altas temperaturas, especialmente
en el norte del pais, lo que ha acortado el
proceso productivo del cultivo, reducien-
do ciclos y haciendo que la fruta esté lis-
ta mds rdpido para cosecharse, y claro,
todo esto finalmente impacté en térmi-
nos de rendimientos.

Los mds afectados fueron, sin duda,
los cultivos de uva de mesa en el norte
del pais, especialmente en Piura y Lam-
bayeque, donde se registré una caida
del 31% a la semana 4 de la campafia, en
comparacion con la misma semana del
afio pasado.

Lo contrario ocurrié en el sur donde se
registré una mayor cantidad de envios
en un 82% en el mismo lapso de tiempo.
Pero eso es porque estamos actualmen-
te con una campafa adelantada en al-
rededor de 20 dias, y ademds, por estas
mismas fechas, en la temporada pasada,
se habian tomado las carreteras en Ica
que imposibilitaron cosechar y exportar.

RIESGOS
FITOSANITARIOS

Ademds de la baja en la
produccion, también se mo-
nitorearon la presencia de
plagas, hongos, bacterias e
insectos que normalmente
provocan estas alteraciones
de temperatura y humedad.

Este hecho se suma como
un problema mds para los
productores de uva, ya que
esta situacion climatica y la
presencia de plagas, pone
en riesgo la cosecha de fru-
ta de calidad, poniendo en
riesgo la oferta alimentaria
en muchas regiones, debido
a la reduccion de la cantidad
y calidad del fruto de la vid.

PRINGIPALES
DESTINOS

Respecto a los principales destinos
de esta campafa, Estados Unidos se
mantiene en el primer lugar con el
47% de los envios, Paises Bajos es el
segundo destino mds importante con
12%. Asimismo, China ya se posiciona
como el tercer lugar con el 8% y lue-
go México con el mismo porcentaje. El
25% restante de envios se distribuyod
en los mds de 50 destinos a los que
llega nuestra oferta.

En términos de regiones, lca con-
centra el 53% de los envios totales y
Piura se ha quedado con un 34% de
los envios, Lambayeque tiene 5%, La
Libertad 4% y Arequipa 3%. Todo ello
a la semana 4 de la campafia.
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NO TODO FUE
NEGATIVO

Pero también hay noticias alentado-
ras. Por ejemplo, en la primera cam-
pafa a Japodn se logréd exportar, a la
fecha, mdas de 2,200 toneladas de uva
de mesa, pese a los fendmenos clima-
tolégicos. Hubo tan buena recepcion
de nuestra fruta en este importante
destino, que ha empezado con el pie
derecho y que para la proxima cam-
pafia podriamos aumentar conside-
rablemente la exportacion.

En el lanzamiento de la campafia
de promocién comercial de uvas de
mesa en Japon se informd que se
exportd mds de 273,000 cajas de 8.2
kg de uva de mesa, es decir, mds de
2,200 Tm de uva peruana para este
importante mercado asidtico. El dato
es hasta la semana 52 del 2023, por lo
que se espera que este volumen sea
incluso mayor al final de la campafia.
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PUERTO
DE PARACAS

Otro hecho positivo fue el inicio del
servicio directo desde el Puerto de
Paracas para la exportacion de uva
de mesa de la parte sur del pais. Se
informd que se han exportado mds
de 4,000 contenedores en 30 barcos
con diversos destinos importante de
nuestra oferta, como es el caso de
América del Norte (Filadelfia, Savan-
nah, Los Angeles) y Europa (Rotter-
dam, Amberes. Londres y Espafia).
En promedio salieron dos barcos por
semana.

El principal beneficio de la pues-
ta en operaciones de este puerto es
que mejora la competitividad de los
envios de uva de la parte sur del pais
(productos provenientes de Pisco,
lca, Nazca, Chincha, Arequipa, Mo-
quegua), debido al menor tiempo de
transito hacia el puerto de origen.

SE VIENEN
TIEMPOS MEJORES

La noticia del comité ENFEN sobre
que el Nifio Costero y el Niflo Global
llegarian a su fin en marzo y abril
proximos, ha levantado el dnimo a
los agroexportadores de uva ya que
esperan obtener mejores resultados
en la campafia 2024-2025.

Sin duda, el nuevo mercado de Ja-
pon y el puerto de Paracas operativo
al 100% para realizar exportaciones,
son dos factores mds que hardn que
la industria de la uva se vuelva a le-
vantar y retomar la senda del creci-
miento, tan igual como ocurrid en el
2018, luego de la caida que sufrio el
sector en el 2017 por el mismo Nifio
Costero.
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CAMPANA 2023-2024

EXPORTACIONES
CAERAN EN MAS DEL 10%

A poco de culminar la campafia 2023-2024,
PROVID confirmo su proyeccion de noviembre:
las exportaciones de uva de mesa peruana
caerdan en mas del 10%, explicando que se
debe a la baja productividad de los vifiedos

a causa de los problemas climatologicos; sin

embargo, hay optimismo de que retomardn al
crecimiento la proxima temporada, ya que la
ultima informacion del ENFEN indica que entre
marzo y abril proximo el Nifio Costero y el
Nifio Global llegardn a su fin.

..;ﬂ_g;_,.:;-

si lo refirio el geren-
te general de PROVID,
Alejandro Cabreraq,
quien dijo que es una
informacion alentado-
ra. “Hay que tomarlo con calma, con
tranquilidad. No voy a mentir que es
un gran alivio leer las cifras que nos
comparten, pero esto es clima, o seq,
todo puede pasar, no podemos can-
tar victoria hasta que llegue la fecha
y, efectivamente, se vea que ya la
temperatura del mar ha vuelto a sus
indicadores regulares”, expreso.

CRECGIMIENTO
APARENTE

De otro lado, haciendo un balance
de la campafia 2023-2024 dijo que a
la semana 4 de este afio se logrd la
exportacion de 58.2 millones de cajas
de 8.2 kilos, lo cual marca una diferen-
cia en positivo de 8% respecto a las
53.9 millones de cajas que llegaron la
temporada pasada en la misma fe-
cha.

“Como ya hemos reiterado varias
oportunidades, este indicador no es
un crecimiento, sino es un adelanto
de la campana, un adelanto de las
semanas de cosecha que se ve refle-
jada en que aparentemente haya un
mayor volumen y que pareciera que
es un crecimiento. Pero no es asi, es
simplemente un adelanto de la sema-
na que cosecha”, explico.

COMPORTAMIENTO
POR REGION

Sefiald que, de los 58.2 millones, en
el norte cayd en un 30% los envios y
en el sur se “incrementd” en un 82%.

Respecto al norte, dijo que durante
las Ultimas seis a siete semanas, el vo-
lumen cayd considerablemente. “La
ultima gran semana de envios de mds
de un millén de cajas de la regiéon nor-
te fue la semana 48, o seq, la Ultima
semana de noviembre. Practicamente
diciembre y enero ha venido disminu-
yendo considerablemente el volumen
y al mes de enero la exportacion ha
sido minima”, conto.

Respecto al sur indicé que los envios
empezaron a incrementar desde la
semana 47, superando los 2 millones
de cajas semanales hasta la semana
3inclusive. El afio pasado, en estas fe-
chas, se tenian problemas politico-so-
ciales y tomaron la carretera en Ica, lo
que imposibilitd exportar.

NOE§ UNA
REDUCCION Dt
AREAS, NI UN
REGAMBIO VARIETAL
IMPORTANTE
CUMOEN ANOS
ANTERIORES, ES UN
[tMA CLIMATICU
QUEAFECTOLOS
RENDIMIENTOS DEL
CULIVO!
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DESCENSO DE PRODUCTIVIDAD

Cabrera precisé que el problema con la uva de mesa ha sido
el descenso de productividad debido a los efectos del clima en la
campafia. “No es una reduccién de dreas, ni un recambio varie-
tal importante como en afios anteriores, es un tema climdtico que
afectd los rendimientos del cultivo, cortando el proceso producti-
vo, reduciendo ciclos y haciendo que la fruta esté mds rdapido lista
para cosecharse”, explico.

Indicé que esto impactd el rendimiento y por eso es que se pro-

yecta actualmente una caida superior al 10% respecto a los 71.4
millones que se cerrd la temporada pasada.

“Eso es un hecho, va a ser superior al 10% la caida a nivel pais.
Tenemos un desfase de dos millones de cajas del norte, respecto a
lo que se proyectd en noviembre. Es un hecho que asi el sur cumpla
con la proyeccién que tenia, ya hay ese desfase. Si o si, la caida va
a ser superior al 10% que proyectamos en noviembre. Hoy es pro-
bable que experimentemos una caida muy similar a la que se tuvo
en el 2017, que fue del 13%, asevero.

%8
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RECUPERAR EL CRECIMIENTO

El gerente general de PROVID afirmd que solo en dos
momentos la uva experimentd caidas: uno el 2017 y otro

DESTINOS
REGIONES
VARIEDADES

en el 2023, ambos por efecto del Nifio Costero. “Esto es un
indicador, una muestra de que la industria ya ha sabido
levantarse y volverd a recuperar ese crecimiento”, dijo op-
timistamente. Destinos:

“La industria es consciente de esto. Hoy que tenemos el 1. Estados Unidos, 47% de los envios.
ultimo reporte del EFEN, se estarian “apagando” todas las
condiciones para generar un Nifio. De no haber un cam- 2. Paises Bajos, 12%.
bio nuevamente en estas condiciones que tenemos el dia
de hoy, tendriamos temperaturas regulares a las histéricas 3. Ching, 8%
que hemos experimentado durante los Ultimos afios, en-
tonces se retomaria al crecimiento que estdbamos logran- 4.  México, 8%.
do con condiciones climatolégicas regulares”, acotd.
“Después estdn otros destinos, que son
mas de 50, que tienen un 25% de envios”,
agrego.

Regiones:

1. lca, 52% de los envios.

2.  Piura, 34%.

3. Lambayeque, 5%. % > . 3 o SR = '

4, La Libertad, 4%.

5.  Arequipaq, 3%.

‘Antonio Carraro®

Variedades

e = . . —— .

1. Sweet Globe, 23% de los envios.

2.  Red Globe, 17%.

Maxima potencia con
tu tractor de alto
rendimiento

Optimiza tu experiencia de
trabajo en el campo con tu
tractor de tecnologia A1

3. Autumn Crisp,13%.

Finalmente dijo que ya se han movi-
lizado mdas de 27,000 contenedores lo
cual también refleja el volumen impor-
tante de la fuerza operativa logistica de
nuestros exportadores. “Gran parte de
ellos salieron por primera vez a través
del puerto de Pisco”, comenta.

+erreyros @

UNA EMPRESA FERREYCORP
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ACTIVIDADES PROVID

PROVID, en su calidad de gremio representativo de los productores de uva de mesa del
Pery y siempre comprometido con el apoyo a los asociados, organiza y participa en
importantes actividades en pro de la buena marcha de la industria de la uva. Les damos
a conocer las principales del ultimo trimestre 2023 y las primeras del presente ano.

PERU Y CHILE
COMPROMETIDOS EN
ELEVAR COMPETITIVIDAD

La Ultima semana de octubre las principa-
les autoridades de PROVID visitaron Santiago
de Chile y se reunieron con diversos gremios
del sector agricola-fruticola de ese pais: la So-
ciedad Nacional de Agricultura (SNA), la Fe-
deracion Gremial Nacional de Productores de
Frutas de Chile (Fedefruta), Uvanova -gremio
de productores y asesores de uva de mesa- y
Apeco -gremio de la zona de Copiapd.

La reunidn se llevd a cabo en el marco del
acercamiento entre productores exportadores
peruanos y chilenos en beneficio de la indus-
tria. Las conversaciones giraron sobre coémo
tener una relacion mas fluida, mds cercana,
mdas proxima y asi poder mejorar, de manera
individual, nuestra oferta, pero también ele-
var la competitividad de nuestras industrias de
manera conjunta.

09.11.23: Participacion en ler. embarque de uvas de
mesa via puerto de Pisco, a través de Naviera MSC.

10.11.23: Participacion en “Grape Connect 2023" -
Congreso internacional virtual de la uva de mesa -
Ponencia Uva Peru.

14.11.23: Webinar - Primer entregable Consultoria
Futuro uva de mesa - Fresh Cargo.

21al 23.11.23: Visita y reuniones con Asociados - Region
Ica.

22.11.23: Participacion en “Lanzamiento Campafia uva
de mesa - 2023-2024 - Region lca - SENASA Ica”.

04.12.23: Reunidn con Empresarios de Mision Comercial
Ceard - Brasil - Situacion uva de mesa de Per.

22.12.23: Conversatorio Asociados y SENASA Ica -
Operatividad campafia 2023-2024 - Semanas Pico
Campaia - SEM 51,52 y 1.

07 y 08.01.24: Reunion y Visita Supermercado Publix
USA - Acompafiamiento en visita a asociados de
region Ica.
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INMEMORIAM

iGRACGIAS PAUL BARCLAY!

La industria de la uva de mesa y, en general, la industria fruticola peruana de exportacion
estd de duelo. A inicios de enero pasado fallecié Paul Barclay Rey de Castro, quien fue
miembro del Consejo Directivo de la Asociacion de Productores de Uva de Mesa (PROVID)
desde el 2014 al 2022, afios donde se potencio a nivel mundial la participacion de la uva
de mesa peruana, teniendo en Paul, uno de sus principales protagonistas.

uvo una destacada labor gremial y
llegd a ser presidente de PROVID del
2016 al 2018, y también director de la
Asociacion de Gremios Productores
Agrarios del Pert (AGAP).

Manuel Yzaga, actual presidente de PROVID, sin-
ti6 mucho su partida ya que por varios afos tra-
bajaron juntos en nuestro gremio. Precisamente,
Paul Barclay formo parte de la directiva de Yzaga
2020-2022. Aflos antes, en la directiva 2016-2018
fue al revés: Barclay presidente e Yzaga director.

Yzaga dijo que es una gran pérdida para la in-
dustria fruticola y destacd los nueve aflos en que,
en su calidad de directivo, fue parte del desarro-
llo y crecimiento vertiginoso de la industria de la
uva peruana. El estuvo vinculado a la uva de mesa
desde hace 23 aflos en Sociedad Agraria Saturno,
donde llegé a ser director ejecutivo. Desde 2021, se
desempefiaba como CEO de Agroindustria Casa-

lanca.

El gerente general de PROVID, Alejandro Cabre-
ra, resaltd la personalidad y la trayectoria de Bar-
clay. “Era un firme convencido de que la actividad
gremial era la forma correcta de desarrollar una
industria en el pais. Como integrante por nueve
aflos del consejo directivo de PROVID contribu-
yo al crecimiento, desarrollo y fortalecimiento del
gremio”, comento.

Recordd a Paul como una persona franca, ho-
nesta, de comunicacion sencilla, clara, precisa y
directa, siempre muy participativo, promoviendo
actividades, pensando siempre en sumar.

“Creo que es la palabra correcta, siempre bus-
caba sumar esfuerzos que puedan beneficiar al
gremio, que puedan beneficiar a la industria. Una
persona muy activa y comprometida en la parte
gremial, no solamente con nosotros en PROVID
sino en AGAP. Estamos seguros de que nos hard
mucha falta”, destacd Alejandro Cabrera.
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SULUCIONES PARA LA AGRICULTURA

NUEVO MODELO DE
DISTRIBUCION DE BASF

El negocio de Soluciones para la Agricultura en Perd ha presentado
buenos resultados de forma general en los Ultimos afios, con algunos
desafios en ventas, suministro y rentabilidad, pero la situacion de
atencion al mercado presenta no solo desafios, sino oportunidades,
especialmente en cultivos Yy segmentos clave tanto agroindustriales

como en mercados fragmentados.

lavia Zuleta, Gerente de Soluciones para la

Agricultura de BASF Peruana, manifestd que

evaluan permanentemente el desempefio y

sustentabilidad de sus negocios alrededor del

mundo. El escenario global refuerza la nece-
sidad de revisar periddicamente los modelos de negocio
vigentes para garantizar su rentabilidad y sostenibilidad.
Es por todo esto que, tras un exhaustivo andlisis, se ha
decido, cambiar el modelo actual de atencién al mercado
en Peru.

Un modelo mdas eficiente, rentable y con mejor
experiencia para los socios estratégicos, que consistird
en dos frentes de atencion, con dos aliados comerciales
principales como distribuidores de nuestro portafolio de
soluciones para la agricultura: Duwest Drokasa Peru y
Cytoperd, indicé Flavia Zuleta.

L. .
O+ BASF
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Duwest Drokasa Peru, estard dedicado a la distribucion,
atendiendo al mercado fragmentando y contard con el
portafolio BASF para cultivos estratégicos de arroz, papa
Yy maiz, entre otros.

Por su parte Cytoperu se enfocard en el mercado de
agroindustria con la atencién de algunas cuentas direc-
tas, pero con dedicacion en distribuciéon para la agroin-
dustria, en cultivos principales como uva, ardndanos, fru-
tales y hortalizas de exportacion.

Esta decision se enfoca en mejorar la competitividad
en el mercado, atendiendo de forma mds eficiente a los
clientes y buscando la captura de valor de forma mas
dgil, aumentando asi la expectativa de mantener el
crecimiento continuo y sustentable, anoté la Gerente de
Soluciones para la Agricultura.

"Con esta nueva alianza, estamos
llevando nuestro compromiso atin mas
lejos, implementando cambios logisticos 'y
aumentando nuestra presencia comercial en las
zonas donde actualmente operamos. Todo esto
con el objetivo de entregar un mejor servicio a
nuestros clientes.

Cytopert y BASF trabajaremos en conjunto
para ofrecer una atencion de calidad y satisfacer
las necesidades de la agroindustria peruana." —
Gonzalo Lagos - Gerente General Cytoperti

'BASF representa una gran oportunidad para
nosotros como Duwest y nuestros clientes,
(i iz A siendo una compariia reconocida a nivel mundial
Y DUWEST i _ porsu liderazgo en innovacién y desarrollo con

Sus soluciones a nuestro portafolio, podremos

Flavia Zuleta Gonzalo Lagos

(Gerente de Soluciones (Gerente General)

para la Agricultura)

ofrecer al mercado peruano una gama atin mas
Lee Sanchez

(Gerente Pais)
calidad." - Lee Sanchez - Gerente Pais Duwest

Drokasa Perti

XKprokasa [l ¢ soluciones agricolas de vanguardia. Al incorporar

amplia de opciones y productos innovadores y de

Soluciones

agricolas productivas
para el cultivo de uva

Cevya® KeI!)ak®

Fungicida Regulador
Bellis® Melyra’
Fungicida Fungicida
Cantus® Zampro®
Fungicida Fungicida

Serifel®

Fungicida bioldgico

Stroby” Mix

Fungicida

Distribuidor autorizado agroindustria
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MEJORA COMPETITIVIDAD DE UVA DE MESA

BENEFICIOS DE LA
EXPORTACION DIRECTA DESDE
EL PUERTO DE PARACAS

El inicio de servicios desde el Puerto de Paracas para la exportacion de la uva
peruana a mercados internacionales ha logrado importantes beneficios para los
agroexportadores del sur del pals, en especial la mejora de su competitividad ya que
el tiempo de transito al puerto de origen y a los principales destinos se ha reducido.

Alejandro Cabrera Cigaran, gerente general de PROVID.

llo fue resaltado por el gerente general de
PROVID, Alejandro Cabrera Cigardn, y el di-
rector comercial de MSC, Rafael del Solar,
una de las dos navieras que estd operando
en el citado terminal maritimo en la provincia
de Pisco (Ica).

“El servicio es muy competitivo. La verdad que ha sido
sUper bueno, muy atractivo en términos de tiempo de
transito y ha sido recibido de la mejor manera por nues-
tros productores”, afirmo el representante de PROVID.

TIEMPOS DE TRANSITO

Del Solar, de MSC, indicé que los tiempos de transito a
los principales destinos son: Filadelfia 12 dias, Savannah
15 dias, Los Angeles 15 dias, Manzanillo 11 dias, London Ga-
teway 20 dias, Rotterdam 21 dias.

“Iniciamos nuestras recaladas en la semana 45 del 2023
y hasta la semana 4 del 2024 ya llevamos 12 recaladas
exitosas en el puerto Pisco. Los destinos han sido dife-
rentes, los principales vienen siendo Filadelfia, Savannah,
Los Angeles, Rotterdam, Valencia, London Gateway, Van-
couver, Manzanillo entre otros destinos importantes del
mundo; nuestra cobertura es global y llegamos a todos
los rincones del planeta”, afadio.

Un poco mds de detalles de la travesia brindd Alejan-
dro Cabrera: “Las embarcaciones parten desde el puerto
de Paracas directo a Paises Bajos, al puerto de Rotter-
dam, con una travesia aproximada de 21 dias y no sélo
eso, hace una recalada previa en Panamd en el puerto
de Rodman y ahi se conecta con otras naves que pue-
den llegar a la Costa Este de Estados Unidos, al puerto de
Savannah y al puerto de Filadelfia, que son los puertos
mds importantes de la Costa Este que reciben uvas en
mesa de Peru”.

Continud: “Y también en la costa oeste al puerto de Los
Angeles, por ejemplo, y también a México, al puerto de
Manzanillo, en unos tiempos de trdnsito muy cortos que,
considerando esta recalada, inclusive a Filadelfia puede

e .a!?,-'éi
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Rafael del Solar, director comercial de MSC.

llegar en 12 dias del puerto de Pisco, que es el Ultimo puer-
to de Sudamérica en el cual recala la nave, no pasa por
ningun otro puerto del Peru ni de Sudameérica, sino que
parte directamente a Panamad”.

Aseverd que esto nunca antes habia pasado y, por
supuesto, los mds beneficiados han sido los socios de
PROVID, que se han volcado al servicio, evidentemente
de forma muy agresiva, aprovechando estos tiempos de
trdnsito tan cortos y una proximidad muy corta a su lugar
de operaciones de cosecha y empaque de fruta.
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VARIEDADES
TRANSPORTADAS

Rafael del Solar dijo que la uva de
mesa es el principal commodity que
transportan desde Pisco y por mucho.
“Hasta la semana 4 ya hemos trans-
portado mds de 2,600 contenedores
de uva; siendo las principales varieda-
des Sweet Globe, Autumn Crisp, Fla-
me Seedless, Allison, Tawny Seedless
y Timpson”, revelo.

Explicd que el servicio que ofrece
MSC desde Pisco es directo a Rotter-
dam y London Gateway; con trans-
bordo llegan de manera segura a
otros destinos importantes dentro
de USA como Filadelfia, Savannah y
Long Beach.
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SEGURIDAD Y
EFICIENCIA

El gerente de la naviera anoté que
las recaladas en Pisco se han dado
de manera segura y eficiente, aunque
acotd que -como en toda nueva ope-
racion- siempre habrd aspectos por
mejorar que estdn siendo atendidos
de manera diligente por todos los ac-
tores que intervenimos en la cadena
logistica.

“Sin duda los principales beneficios
para los exportadores son la seguri-
dad, la cercania de las zonas produc-
toras y de proceso al puerto, la veloci-
dad para responder ante situaciones
inesperadas y la flexibilidad de con-
tar con puerto que estd ubicado en la
misma localidad del lugar de sus ope-
raciones”

Por su parte, el gerente de PROVID
dijo que, “pensando en la fruta, es es-
pectacular la posibilidad de estar en
puerto en dos horas”, afirmao.

“La fruta puede cosecharse, puede
entrar al parking y directamente tras-
ladarse al puerto en el mismo dia de
ser cosechado, es decir, aseguras que

la calidad y la condicién de la fruta se
mantenga y en el menor tiempo posi-
ble esté lista en el puerto para expor-
tarse, para iniciar su travesia hacia el
destino propuesto”.

Para el gerente general de PROVID,
Alejandro Cabrera, no solamente hay
un ahorro logistico o de costos por
una menor ruta que atravesar, logisti-
camente también conviene porque en
un solo dia puede dar muchas vueltas
el camion, salir al exportador, recoger
el contenedor lleno, llegar al puerto,
salir con el contenedor vacio, volver al
exportador.

“Este recorrido lo puede hacer dos,
inclusive tres veces al dia, lo cual hay
un importante ahorro de costos logis-
ticos, tiempo y el principal beneficio
pensando en la fruta, es que tienes
una puerta de salida directa al mun-
do a dos horas de distancia desde la
planta empacadora”, lo sefiald con
bastante expectativa.

Rafael del Solar culmind afirmando
que el Puerto de Paracas tiene mucho
potencial dada la cercania con nota-
bles zonas agroexportadoras como
Chincha, Ica, Arequipa y otras de simi-
lar relevancia.
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Para el control del chanchito blanco

Checkmate® VMB-XL es el primer y Unico sistema de confusién sexual autorizado
en Perd. Checkmate® VMB-XL es el difusor de feromonas de Suterra® para el control del
Chanchito Blanco en uva de mesa.

Apto para agricultura ecoldgica.



PUNTO NODALEN EL SUR

4400 CONTENEDORES DE UVA

SE EXPORTARON DIRECTAMENTE
DESDE EL PUERTO DE PARACAS

Desde la semana 45 del afio pasado (1 al 7 de noviembre) hasta fines de enero

del presente afo, 4400 contenedores de uva de mesa peruana se han trasladado
desde el Puerto de Paracas (Pisco) a Europa, Estados y otros paises del mundo, al
iniciarse en esa fecha los servicios regulares con destino directo al Viejo Mundo y, via
Panama, a otros mercados internacionales.

abi Vilela, sub gerente
comercial del Puerto de
Paracas, informdé que
han salido un total de 30
barcos - hasta tres em-
barcaciones por semana- con desti-
nos principales a América del Norte
(Filadelfia, Savannah, Los Angeles) y
Europa (Rotterdam, Amberes, Lon-
dres y Espafia).

“Actualmente el puerto de Paracas
se ha convertido en un punto nodal en
la cadena de exportacion e importa-
cion de la regioén sur del Peru y un ac-
tor clave en el comercio internacional
de productos provenientes de Lima,
Pisco, Ica, Nazca, Ayacucho, Huanca-
velica, Apurimac, Arequipa, Moque-
gua, entre otros”, destaco.

El representante del Puerto de Para-
cas dijo que hubo una excelente res-
puesta por parte de los agroexporta-
dores. “Mds de 60 empresas en total,
han exportado desde nuestro puerto
quienes reconocen en nosotros la fle-
xibilidad y agilidad de nuestras ope-
raciones, su ubicacién estratégica y
nuestro enfoque en el cliente” sostuvo
el ejecutivo.

PROYECCION 2024:
7,000 CONTENEDORES

Vilela dijo que la uva de mesa es
la principal carga en lo que respec-
ta a embarque en contenedores en
el Puerto de Paracas, ratificando que
hasta el momento se han transpor-
tado 4400 contenedores de uva, in-
dicando que las proyecciones para el
presente afio 2024 es exportar 7000
contenedores con esta demandada
fruta desde el terminal maritimo del
SuUr peruano.

“Actualmente el sector agroindus-
trial reconoce nuestras operaciones y
Nnos ve Como un puerto estratégico”,
anoto.
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Rabi Vilela, sub gerente comercial del Puerto de Paracas

Dijo que el 80% de contenedores em-
barcados contaban con Cold Treat-
ment los cuales tenian como destino,
principalmente, Estados Unidos y Mé-
xico. “Son mds de 50,000 contenedo-
res en la region, donde destacan las
uvas de mesa, los citricos, las paltas,
las cebollas, los ardndanos, las grana-
das, entre otros”, acoté.

Actualmente trabajan desde el
puerto dos navieras, MSC y Maersk,
las cuales son las dos de las principa-
les a nivel mundial.

“En 2023 propiciamos un traba-
jo conjunto entre nuestro puerto,
agroexportadores y ambas navieras
- las mds grandes del mundo-, quie-
nes llegaron a acuerdos a favor de la
descentralizaciéon portuaria”, dijo.
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VENTAJAS Y BENEFICIOS

Al hablar sobre las ventajas competitivas del Puerto de Paracas, se-
Aalo que entre ellas destaca su alta capacidad y ubicacion. “Estamos a
una distancia entre 30 minutos y 2 horas de las operaciones de nues-
tros clientes, lo cual significa menores tiempos de espera y menores
trayectos para ellos, entre otra serie de eficiencias de alto aporte a su
gestion”.

Precisé que los viajes se dan entre 1.5 horas y 3 horas en la region
lca debido a la menor distancia de las plantas de produccién de los

agroexportadores al puerto.

“Entre los beneficios mds importantes que generamos para nuestros
clientes son: la eficiencia en el transporte, flexibilidad operativa, aho-
rros, sequridad de su carga y lo fundamental asegurar que su produc-
to llegue en tiempo y forma a su destino”, afladio.

IMPLEMENTACION
LOGISTICA

Respecto a la implementacion logis-
tica que han hecho, dijo que han ad-
quirido una grua movil (ahora tienen
tres), tres gruas portacontenedores
(ahora tienen siete) y estdn por com-
prar dos mads.

“Adicional a lo mencionado nuestra
fuerza operativa se ha incrementa-
do en 25%. Y una inversion medular

PROYECTOS

De otro lado, refirié que tienen va-
rios proyectos en el corto plazo, entre
ellos la instalacion del N4 de Navis, un
sotfware de manejos de operaciones
de clase mundial cuya implemen-
tacion inicia en marzo de este afio y
que esperan tener en funcionamiento
para las semanas 24-25 de la campa-
Aia de uva de mesa.

Asimismo, van a sumar 250 nue-
vas tomas de energia adicionales a
las 720 con las que cuentan y van a
adquirir dos mdaquinas portacontene-
dores. Estas inversiones suman apro-
ximadamente $4 millones de ddlares
para el primer semestre 2024.

“Estamos seguros que estas inver-
siones colocardn al puerto de Para-
cas a la vanguardia operativa, asegu-
rando a los clientes ventajas tangibles
para sus productos. Mantenemos
nuestro firme compromiso con el de-
sarrollo portuario, adaptdndonos e
invirtiendo permanentemente para
impulsar el crecimiento sostenible del
comercio exterior especialmente del
sur del pais. Buscamos convertirnos
en un cluster logistico para la agroin-
dustria”, aseguro.

es el incremento de nuestras tomas B

eléctricas para suministro de energia
en mds de 70%. Esta inversion en ca-
pacidades ha sido clave para acom-

pafar la fuerte demanda de nuestros |
servicios durante la temporada de s
P Lt

uva”, sefalod.

Aseverd que, con los incrementos
de maquinaria y operativos, el puerto
ha ampliado su capacidad en un 50%.
Las inversiones superan los $5 millo-
nes de dolares.
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Expertos en control de moscas de la fruta
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Empresa peruana con mas de 22 afios de experiencia en el control
de moscas de la fruta en cultivos como: uva de mesa, citricos,
mango, palta, arandanos, granada, entre otros, conocimientos
adquiridos en SENASA vy en el sector privado.

Nuestro efectivo método consiste en utilizar el conocimiento
de los habitos de la plaga y asi eliminarla, minimizando el uso
de pesticidas quimicos; que generan contaminacion, por ello,
recomendamos el control etoldgico.

Somos expertos en el control de moscas de fruta

ICUIDAMOS TUS EXPORTACIONES!

Contactenos: 969593140
administracion(@fetaservicios.com
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NUEVO MERCADO

BUEN INGRESO DE
LA UVA DE MESA ,
PERUANA AL JAPON

La expectativa era muy alta por parte de los
exportadores peruanos y los importadores japoneses.
La gestion de mds de 15 afios para que la uva peruana
ingrese al mercado nipoén valio la pena y en tan solo
los Ultimos cuatro meses del afio pasado, en su primer
contacto con los consumidores de Japon, nuestra
principal fruta de exportacion, logro ingresar 1820 Tm
por un valor aproximado de US$ 6.5 millones.

Hemos empezado con un pie perfecto. Alrededor del mes de agosto y
‘ ‘ setiembre, antes que empiecen las primeras exportaciones, solamente
habia cuatro empresas que estaban interesadas. Al final, hemos ter-
minado con un total de 17 empresas que han exportado uva peruana.
Obviamente la expectativa es muy alta”, sefiald William Valderrama,
especialista agricola de Promperu en la oficina comercial de Pert en Japon.

Precisé que es la primera vez que la uva peruana llega al mercado japonés
y eso tiene una altisima significancia si se considera que estamos hablando
de un pais con 125 millones de habitantes, que es la tercera economia mds
grande del planeta, con un poder adquisitivo muy alto y que la apreciacion
que tienen los consumidores japoneses por las uvas es alta.

William Valderrama,
Especialista Agricola

de Prompert - Oficina
comercial de Perd en Japoén

“En Japdn la uva de mesa es una fru-
ta considerada de lujo y, ademds de ser
constante en todo el afio, es altamente
demandada. Siempre la han tenido vin-
culada a un tema cultural y las costum-
bres de regalo que tiene el pueblo ja-
ponés. Cuando valoran algun evento al
cual han sido invitados, ya sea de tra-
bajo o cualquier dmbito social, lo de-
muestran obsequiando fruta, especial-
mente uva, mds ahora que hace pocos
aflos han creado una nueva variedad
de uva en Japdn”, comento.

Resaltd que la importancia de la lle-
gada de la uva peruana a Japon radica
en el hecho de tener la posibilidad de
exportar a un mercado que es estable,
seguro desde el punto de vista comer-
cial, con contratos a largo plazo, fiable
y con la posibilidad de crecer en la par-
ticipacion del mercado, compitiendo di-
rectamente con USA, Chile y Australia.

RESULTADOS
EN EL 2023

El representante de Prompery en
Japoén informd que, a diciembre de del
2023, el Peru ha exportado 107 conte-
nedores de uva de mesa, que equiva-
len aproximadamente a 1,820Tm.

Indicd que las variedades expor-
tadas fueron 14 y que las mds solici-
tadas son Allison, Sweet Globe y Red
Globe, y en menor proporcion estdn
Jack’s Salute, Sweet Celebration, Au-
tumn Crisp, Sugar Crisp, Ivory, Sweet
Favors, Crimpson seedless Thompson
seedless, Timco, Sugraone, Timpson.
“El valor de la uva exportada a Japoén
en el 2023 fueron aproximadamente
US$ 6.5 millones”, revelo.
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2023 2024
N° IMPORTADOR N° N° Total
CONT. CONT.
1 UMINA 18 8 26
2 WISMETTAC 20 6 26
3 COSTCO 10 11 21
4 FRESH DEL MONTE 13 3 16
5 UNION 13 1 14
6 GRACE CORPORATION 5 3 8
7 FARMIND 5 1 6
8 MITSUI FOODS 3 2 5
9 NEW JAPAN PRODUCE 5 5
10 ITOCHU 4 4
11 SUNFRESH 3 1 4
12 NAKAUMA SHOJI 3 3
13 F&T CORPORATION 0 2 2
14 DAIKOKUTEN BUSSAN CO 1 1
15 HIRO INTERNATIONAL 1 1
16 ROYAL 1 1
TOKYO SEIKA TRADING
17 cO 1 1
18 WATARI 1 1
Total 107 38 145
Actualizadoal: 1/24/2024
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AGROEXPORTADORAS
PERUANAS EN JAPON

Valderrama comentd que entre las 17
empresas agroexportadoras peruanas que
exportaron uva a Japoén figura Agricola
Rapel (58 contenedores), Agroindustrias
Beegroup (11 contenedores) y Pura Fruit (10
contenedores).

Entre las otras figuran Ecosac, Agricola
Pampa Baja, El Pedregal, Los Olivos de Vi-
llacuri, Procesos Agroindustriales, Agricola
Safco Peru, Global Agro Peru, RVR Agro,
Agricola Interandina de Frutas, Agricola
Chapi y Campos del Sur

Anotd que, definitivamente, la demanda
es alta para la temporada de setiembre a
diciembre. “Es una ventana ideal para el
mercado japones ya que las importaciones
de otros paises como USA, Chile y Australia
estdn reducidas o casi cero exportaciones”,
agrego.

ENVIOS LLEGARON
SIN INCONVENIENTES

Al consultarle si la uva estd llegando en buen estado, dijo
que, a la fecha, los 145 contenedores que han arribado a Japdn
(incluidos los de este afio) no han tenido ningun inconvenien-
te y los tratamientos en frio se cumplieron segun el protocolo
fitosanitario. No hubo ningun problema y se espera que siga
igual hasta el final de la campafa. Precisé que no hubo ningun
rechazo y que todos los embarques cumplieron con el trata-
miento en frio y con respetar los LMR.

“Los certificados llegaron a tiempos segun lo programado
por SENASA, las declaraciones que nuestra oficina OCEX Tokio
emite se hicieron de manera inmediata. Ha sido uno de los pro-
cesos mds transparentes y sin problemas. Felicito el trabajo del
personal del SENASA, sobre todo de la Ing. Juliana Garcia, ella
es la responsable de remitirnos los certificados de cada uno
de los contenedores al finalizar el tratamiento en frio”, afirmao.

Respecto a si la calidad llegd en forma dptima con el trata-
miento de frio aplicado, afirmo que, con poquisimas excepcio-
nes, hubo algunas dilaciones generadas en la demora de los
registros de temperaturas por parte de las navieras. “Pero solo
fue al inicio de la campafia. Con el transcurrir de los dias esto
se fue normalizando”, agrego.

REACCION DEL
MERCADO NIPON

Tras sefialar que la uva peruana
estd llegando al Japoén entre 26 a 28
dias -dependiendo si la ruta es por
México o Estados Unidos-, dijo que la
Oficina Comercial de Peru en Japoén
ha realizado visitas a centros de em-
paque y centros de distribuciéon para
consultar sobre la impresion que tie-
nen acerca de la uva peruana.

“En resumen, consideran que la ca-
lidad es buena, el calibre, los colores
y los grados brix estdn bien. En casos
muy aislados nos han manifestado
que el tamafo de algunas varieda-
des es un tanto pequefio, pero por lo
demds la uva estd satisfaciendo las
expectativas de los importadores ja-
poneses”, resaltd Valderrama visible-
mente satisfecho por los resultados
obtenidos a la fecha.
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PROYECCIONES AUSPICIOSAS

PODEMOS
TRIPLICAR LA
EXPORTACION

DE UVA DE MESA ,
PERUANA AL JAPON

La gran expectativa del mercado japonés por la
uva peruana, sumada a la serie de actividades
promocionales que se piensa desarrollar, ha hecho

que la agroexportacion nacional tenga la confianza
que durante la camparna 2023-2024 se pueda llegar
a triplicar las exportaciones al pais nipdn, pero todo

dependerd del comportamiento climatologico.

| especialista agricola de Prompe-

ru de la Oficina Comercial de Peru

en el Japodn, William Valderrama,

dijo que esperan que las exporta-

ciones continten hasta el mes de
marzo, pero todo dependerd de la cantidad
de uva que haya en campo. “Sabemos que
el Fenémeno El Nifio Costero adelanté las
cosechas y es probable que afecte las pro-
gramaciones de importacién que tiene las
empresas japonesas”, advirtio.

Con relacion a las proyecciones para el
2024 dijo que podria ser el doble o tal vez el
triple de las exportaciones logradas el afo
pasado.

“Estaba leyendo algunas predicciones
que hay en Peru y, aparentemente, estd
en el 46% la posibilidad de que se presente
un FEN global drdstico, lo cual es bastante
positivo para la producciéon interna. Confia-
MosS que sed asi, eso nos ayudaria a poder
exportar buena uva, con todas las caracte-
risticas que el mercado japonés demanda,
sobre todo en el tema de calidad, brix, el
color, en el tamafio”, expreso.

SUGERENGIAS PARA
EXPORTACION
SOSTENIDA

Al consultarle sobre qué hacer para lo-
grar una exportacion sostenida de la uva
al Japoén, sefiald que, en base a esta pri-
mera experiencia en este mercado, se ani-
mo a sugerir lo siguiente:

1. En la parte logistica, es altamente
recomendable utilizar los servicios de na-
vieras que tengan la posibilidad de colec-
tar los registros de temperaturas en tiem-
po real. Esto reduce considerablemente
los tiempos de inspeccién por parte del
MAFF y los procesos de desaduanaje, con
ello se evita las sobreestadias y, por con-
secuencia, sobrecostos de exportacion.

2. En la parte técnica, SENASA, ape-
gandose al protocolo sanitario, ha tenido
un porcentaje de rechazos relativamente
alto debido a plagas no cuarentenables,
se recomienda que los centros de produc-
cion y empaque puedan tener un mejor
control durante la limpieza y envasado de
la fruta previo a la inspeccion de SENASA.

3. Enla parte comercial, los meses de
mayor venta serdn de setiembre a diciem-
bre, meses en los cuales los otros paises
estdn ausentes. Es mds que necesario lle-
var a cabo una promocién comercial de
la uva peruana, debemos hacer una clara
diferenciacion de las uvas importadas de
otros paises. Durante los meses de enero a
marzo tendremos que competir con uvas
chilenas y australianas, yo creo que pode-
mMos empezar a ganar mercado, pero se
hace imprescindible promocionar nuestro
producto.

4. Finalmente, algo que demanda
muchisimo el consumidor japonés es la
calidad del producto. Debemos evitar al
maximo las asimetrias en cada una de las
caracteristicas de la uva, eso es importan-
te para poder consolidar la uva peruana
en este importantisimo mercado asidtico.
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CAMPANAS DE PROMOCION

Tras afirmar la necesidad de realizar una campafia de promo-
cion de la uva peruana en Japdn, Valderrama anotd que se ha
logrado coordinar con PROVID para poder hacer una campafia de
degustacion los dias 3 y 4 de febrero en coordinacion con la em-
presa japonesa Mitsui Foods.

“Se va a distribuir la fruta de manera gratuita bajo la modalidad
de sampling o de muestras para que puedan degustar los con-
sumidores japoneses en un total de 30 establecimientos por dia.
Estamos hablando de 60 establecimientos y lo vamos a hacer en
toda la zona del drea metropolitana en Tokio”, dijo.

También comentd que a mediados de setiembre y octubre de
2024 se tienen pensado desarrollard una campafia de promocion
de mediana agresividad. “Hay que hacer una campania de pro-
mocién comercial ya que hay una alta expectativa de parte de los
consumidores japoneses y de las empresas que han importado.
Estdn muy interesados porque dicen que los precios son bastan-
te competitivos en comparacion con otros paises. Esta campafa
deberia ser mds o menos agresiva, pero todo depende del presu-
puesto que se logre reunir con el apoyo de la actividad probada”,
opind

El representante de Promperuy explicd que la uva se expende en
Japdn sin ningun tipo de distincion. Esto quiere decir que en los su-
permercados solo se vende como “uva”, no indican si es peruana,
mexicana o australiana. “A las uvas japonesas si le dan un trato es-
pecial, venden muy bien adornadas, con una cajita bien decorada,
envueltas en papel celofdan, etc. Cada racimo puede costar entre
20 a 30 dolares”, preciso.

También indicd que las uvas de PerU han entrado con un buen
precio, los racimos pequefios estdn mds o menos en 8 ddlares,
aproximadamente. Las uvas que tienen mayor demanda en este
mercado asidtico son las negras y verdes, pero sin pepa, de calibre
muy grande y prefieren que la piel sea crujiente.

CAMINO RECORRIDO

Refiriendose a las gestiones para el ingreso al mercado ja-
ponés, afirmd que el camino recorrido ha sido largo, tedioso,
y complicado por las politicas altamente restrictivas que tie-
ne el Ministerio de Agricultura y Silvicultura del Japdn - MAFF.

“El esfuerzo ha sido arduo, el proceso ha tenido un com-
ponente técnico el cual ha sido oportuno y adecuadamente
administrado por el SENASA (el establecimiento de las regu-
laciones fitosanitarias) y uno politico, afortunadamente Min-
cetur, Promperu (Ocex Tokio) y RREE a través de la Emba-
jada de Peru en Japdn, han colaborado de manera efectiva
y consistente para el logro del ingreso de las uvas a este
importante mercado asidtico”, acoto.
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COLABORACION ESTRATEGICA
IMPULSANDO LA MODERNIZACION

DE LA AGRICULTURA EN ICA
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ASA Equipos Indus-
triales S.A. 'y Pro-
motora Opcion SA.
EAFC anuncian una
colaboraciéon  estra-
tégica destinada a impulsar el de-
sarrollo agricola en la region de Ica,
brindando a los agricultores locales
soluciones integrales desde la adqui-
sicion de tractores hasta opciones de
autofinanciamiento.

El gerente de la Linea Agricola de
MASA Equipos Industriales, Ricardo
Arnaiz, liderard la oferta de venta de
tractores New Holland. Ademds de
proporcionar equipos de calidad, con
un servicio postventa sdlido, asegu-
rando la disponibilidad de repuestos
originales para mantener la eficiencia
a largo plazo. "Estamos entusiasma-
dos por esta colaboracion que nos
permite no solo ofrecer tractores de
alta calidad, sino también un respal-

do completo desde la venta hasta el
servicio postventa y repuestos origi-
nales”, comentd Ricardo Arnaiz.

MASA Equipos Industriales SA com-
plementa su propuesta con equipos
de procesamiento de granos y arroz
de la marca SATAKE, asi como silos y
secadoras de la marca COMIL, ofre-
ciendo una solucion integral para los
agricultores en zonas arroceras. Esta
diversificacion amplia las opciones
disponibles para optimizar los proce-
sos agricolas y de almacenamiento.

Con esta alianza estratégica, se bus-
ca no solo impulsar la modernizacion
de la agricultura en Ica, sino también
contribuir al desarrollo econdmico de
la region. La colaboracién representa
un paso importante hacia el suminis-
tro de herramientas y recursos esen-
ciales para el crecimiento sostenible
del sector agricola en la region Ica.
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Ricardo Arnaiz, gerente de
la Linea Agricola de MASA
Equipos Industriales

Por su parte, Promotora Opcién S.A.
EAFC, facilitard alternativas de auto-
financiamiento accesibles para la ad-
quisicion de tractores e implementos
agricolas. A través de Certificados de
Compra, que permitird a los agriculto-
res acceder a tecnologia de punta sin
comprometer su estabilidad econo-
mica., quienes ofrecerdn mayor infor-
macioén en su local, ubicado en el pri-
mer nivel del Centro Comercial Plaza
del Sol en la Av. Martin 727-763 en Ica.
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POR TERCERA VEZ

DON RICARDO RECIBE EL
CERTIFICADO AZUL POR
SU COMPROMISO GON LA
SOSTENIBILIDAD HIDRICA

En virtud a sus esfuerzos significativos para medir y
reducir su huella hidrica, agricola Don Ricardo logro

el reconocido Certificado Azul, entregado anualmente
por la Autoridad Nacional del Agua (ANA) a los
usuarios hidricamente responsables. Es el segundo ano
consecutivo que lo logra, pero el tercero en los Ultimos

cuatro anos.

| respecto, el gerente
general de Don Ricar-
do, Darwing Casana,
destacd el compromi-
so de la empresa con
la sostenibilidad, haciendo del agua
el eje central de su estrategia de Sos-
tenibilidad. Precisamente, el proyec-
to "Familias verdes, guardianes del
agua” -con el que lograron el Ultimo
reconocimiento- es un ejemplo de
esta politica empresarial.

“Estamos decididos a liderar el cam-
bio en un mundo donde la sostenibi-
lidad es esencial para las empresas.
Queremos ser una organizacion que
no solo busca el éxito comercial, sino
también la armonia con nuestro en-
torno”, afirmo Casana.

El subgerente de Recursos Hidricos
y Fertilizacion Edgar Ollachica, des-
tacd que en la unidad operativa Don
Carlos, la compania implementd un

DON RICARDO

CULTIVA LG MEJOR

proyecto de reduccion del consumo
de agua para el cultivo de vid que se
centré en estrategias innovadoras y
eficientes, logrando un ahorro signifi-
cativo sin comprometer la calidad y la
productividad.

Tras destacar que el compromiso
de Don Ricardo con la sostenibilidad
no se limita solo a sus operaciones in-
ternas. Juliana Salgado, jefa de Soste-
nibilidad, Cultura y Comunicacion, dijo
que el impacto positivo del proyec-
to "Familias verdes, guardianes del
agua”, se enfocd en abordar la conta-
minacion del agua en un canal colin-
dante a la comunidad de Cerro La Es-
peranza, cercana d sus operaciones.

TERCER
RECONOCIMIENTO

Agricola Don Ricardo es la pri-
mera agroexportadora de cultivo
de vid en el Peru que logra redu-
cir la huella hidrica. La primera
vez que obtuvo el Certificado
Azul fue en el 2020 gracias a dos
proyectos que redujeron en 26%
el agua en promedio en sus 1.000
hectdreas de uva de mesa uy,
también, ayudar a comunidades
a hacer uso eficiente del recurso
hidrico.
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GESTION DE LA HUELLA HIDRICA

SOSTENIBILIDAD HIDRICA Y EL
CULTIVO DE LA UVA DE MESA

El agua es el gje central del desarrollo sostenible y su gestion es fundamental para

el sector agricola, puesto que consume el 70% del total de los recursos hidricos

en la produccion de alimentos. El cambio climdtico es cada vez mas complejo e
impredecible lo cual hace que los recursos naturales como el agua sea cada vez mas
escaso. El consumidor de uva es cada vez mdas informado y exigente demandando
productos responsables con la sociedad y el cuidado de los recursos naturales.

Edgar Ollachica, subgerente de Recursos

Hidricos y Fertilizacion de Don Ricardo.

si se manifestd el subgerente de Recursos Hidricos y Fer-
tilizacion de Don Ricardo, Edgar Ollachica, al preguntarle
sobre la importancia del uso del agua en la agricultura, es-
pecificamente en la vid, a lo que afiadié que la agricultura
enfrenta el desafio primordial de maximizar la produccién
con el uso optimo del agua disponible.

Al respecto afirmé que la sostenibilidad hidrica no solo preserva la cali-
dad y la productividad de la uva de mesa, sino que también puede mejo-
rarlas significativamente. “En Don Ricardo hemos llevado a cabo diversas
pruebas, incluyendo el riego con mini estrés en momentos especificos del
desarrollo del cultivo, y hemos observado una mejora notable en la cali-
dad de la fruta y en la productividad”, reveld.
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HUELLA HIiDRICA

Respecto a la medicién de la huella
hidrica dijo que no solo contribuye a
garantizar la disponibilidad de agua
dulce para las generaciones presen-
tes y futuras, sino que también ofrece
a las empresas la oportunidad de re-
ducir costos, mejorar su reputacion y
prevenir riesgos operacionales.

“Ademads, la busqueda de una ma-
yor competitividad a través de la ges-
tion de la huella hidrica impulsa a las
empresas agroexportadoras a ser al-
tamente eficientes en el uso de insu-
mos, a ser resilientes frente al cambio
climatico y a identificar oportunida-
des de mejora”, anoto.

Juliana Salgado, jefa de Sostenibilidad,
Cultura y Comunicacion de Don Ricardo

BENEFICIOS

Por su parte, la jefa de Sostenibili-
dad, Cultura y Comunicacién de Don
Ricardo, Juliana Salgado, indicd que
la huella hidrica desempefia un papel
fundamental en la gestion sostenible
del agua en la agricola, ya que repre-
senta una herramienta que garantiza
el desarrollo de estrategias empresa-
riales responsables.

“Al proporcionar una visiéon integral
del uso del agua en las operaciones
empresariales, facilita el andlisis para
contribuir con acciones objetivas y
cambios a nivel de la compafia para
asegurar la disponibilidad de agua
dulce tanto para las generaciones ac-
tuales como para las futuras”, agregod.

Asevero que la huella hidrica conlle-
va beneficios empresariales tangibles.
Econdmicamente, permite identificar
oportunidades de eficiencia en el uso
del agua y minimizar el desperdicio.
Mejora la reputacion de la empresa
al demostrar su compromiso con la
sostenibilidad y el uso responsable de
los recursos naturales. En el contexto
actual de escasez del agua, los consu-
midores valoran comprar productos
de proveedores que apuesten por la
sostenibilidad hidrica.

“En conclusion, la huella hidrica es
una herramienta integral que no solo
promueve la sostenibilidad del agua,
sino que también impulsa la competi-
tividad y la resiliencia empresarial en
un mundo cada vez mds consciente
de la finitud de los recursos naturales”,
aseverd Juliana Salgado.

EJE ESTRATEGICO
DE DESARROLLO

En otro momento, Edgar Ollachica
anotd que la sostenibilidad es un eje
estratégico de desarrollo con tres pi-
lares fundamentales; proteccion del
medio ambiente, la equidad social y la
viabilidad econédmica que va cobran-
do fuerza en la agenda internacional
por lo que el modelo agroexportador
se ha sofisticado por las nuevas exi-
gencias por parte de los consumido-
res, incluyendo exigencias ambienta-
les y produccion sustentable.

“La sostenibilidad debe verse como
un factor de oportunidades en con-
textos cada vez mds interesados en
este tipo de atributos y no de costo,
de modo que el agroexportador debe
considerar el entorno social, ademdads
de los factores productivos como el
agua, suelo”, afirma.

Al respecto, Juliana Salgado dijo
que, para Don Ricardo, la gestion
sostenible del recurso hidrico es un
compromiso que parte desde la alta

direccion, lo que permite una vision
holistica del manejo de este recurso
natural limitado.

“Concebimos el agua como un bien
publico que no solo influye en la sa-
lud de nuestros cultivos, sino que tam-
bién repercute en la salud de nuestra
comunidad. Por lo tanto, no solo nos
dedicamos a proyectos destinados a
optimizar su uso para obtener frutos
de calidad, sino que también traba-
jamos en iniciativas que contribuyan
al cuidado y bienestar de quienes nos
rodean”, enfatizo.

“Nuestro objetivo de sostenibilidad
consiste en desarrollar una estrate-
gia de gestion del agua que tenga
un impacto positivo en la gobernan-
za. Contamos con certificaciones que
respaldan nuestras acciones en la
operacion; no obstante, aspiramos a
generar un impacto aun mayor en la
cuenca, con el fin de beneficiar a un
numero mds amplio de personas me-
diante nuestro compromiso respon-
sable”, agrego.
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COMPROMISQ
CON LA ACCION
COLECTIVA

Afirmd que el enfoque de
Don Ricardo no se limita uni-
camente a la eficiencia en el
consumo de agua, que inclu-
ye la implementacion de un
sistema de riego inteligente
y automatizado, asi como el

uso de estaciones meteoro-
l6gicas, entre otras medidas.

“También estamos com-
prometidos con la accién co-
lectiva, mediante proyectos
en las comunidades orienta-
dos a mejorar el acceso y la
gestion del agua en las es-
cuelas y en la comunidad en
general, asi como a través de
la capacitacion de los agri-
cultores locales”, acoté.
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PROVID EN CAENE SAN MARCOS

LIDERES UNIVERSITARIOS
CONOCIERON LA IMPORTANCIA
DE LA INDUSTRIA DE LA UVA DE

MESA PERUANA

Centro de Altos Estudios Economicos (CAENE) es una organizacion privada que busca
acercar al estudiante universitario, que estd por acabar su carrera, a la realidad de las
empresas y gremios del sector privado del pafs. En el Ultimo encuentro realizado en

la Universidad Nacional Mayor de San Marcos, estuvo presente el gerente general de
PROVID, Alejandro Cabrera Cigardn.

c c Esta fue una muy buena opor-
tunidad para hablar de la in-
dustria de uva de Pery, de las
buenas prdcticas que realiza,
de la generacion de empleo, de

la descentralizacion econdmica que

realiza nuestro sector, ya que todo
el flujo de las operaciones agricolas

estd fuera de Lima: Ica, Piurg, La Li-
bertad, Lambayeque, Arequipa y An-
cash, y como es que esta actividad ha
transformado estas regiones en focos
de desarrollo, crecimiento, de inver-
siones”, comento el representante de
PROVID.

Tras manifestar que este sector ge-
nera mads de 100 mil puestos trabajo
formales, afirmd que la participacion
de PROVID en este encuentro fue para
que el joven universitario tenga una vi-
sion de la industria de la uva y que co-
nozca las buenas prdcticas agricolas,
la competitividad del sector y el mo-
derno y eficiente trabajo que se realiza.

Alejandro Cabrera , gerente general dé PROVID

“Muchos alumnos no tenian idea de
que Pery era el principal exportador
de uva de mesa del mundo y no sa-
bian del nivel de crecimiento y desa-
rrollo que se habia dado en el interior
del Pery a partir de esta industria. No
sabian que el norte producia tanta
uva como lo hace, pensaban que solo
se producia en Ica”, expreso.

Aseverd que estos encuentros son
acercamientos que permiten dar a
conocer las buenas cosas que hace
el sector, que se genere interés en el
sector y también un sentido de orgu-
llo hacia el nuevo profesional que ma-
Aana mds tarde “va a estar en nues-
tro sector”.

“Nos invitaron a compartir nuestras
experiencias y nosotros mds que feli-
ces, mds que contentos de participar
de estas iniciativas y de formar parte
activamente de los seminarios, de los
webinar y de los eventos que realizan
CAENE, para que sepan lo que vienen
haciendo las empresas formales del
sector agricola y que no solamente
todo quede en récord de exportacion
o miles de ddlares, ya que hay mucho
mas alld de eso”, anoto.
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INDUSTRIA SOSTENIBLE

En otro momento indicé que la industria de la
uva de mesa es sostenible y tiene un rango de
accion directo en lo que corresponde a la respon-
sabilidad social. En su exposicion dio ejemplos de
algunos productores en términos de realizacion
de proyectos de educacion para las poblaciones
de las regiones, la generacion de empleo den-
tro de la gente que vive cerca de la operacion
agricola -especialmente de la poblacion feme-
nina-, el compromiso con el cuidado del medio
ambiente y con el uso eficiente del agua, etc.

“Por ejemplo, cuando ocurrié el afo pasado el
tema del dengue en el norte, brindamos ejem-
plos de cémo es que las empresas fumigaron la
ciudad salieron a fumigar las casas, los lugares
aledafios a las ciudades, para evitar que se pro-
pague el dengue”, conto.
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ESTUDIANTES
EMPODERADOS

Precisd que los encuentros que or-
ganiza CAENE son el momento per-
fecto para dar a conocer lo que ha-
cen los socios de PROVID para que
mafana mdads tarde un alumno, si se
ve expuesto a comentarios contrarios
a la realidad, él tenga sus propios ar-
gumentos escuchados directamente
desde la vision del sector formal de
las cosas que si se hacen por el desa-
rrollo del pais.

“Estamos hablando de la genera-
cion de empleo, exportaciones, in-
versiones, crecimiento, desarrollo y
que ellos mismos tengan argumentos
para poder oir y decir ‘lo que tU me
estd diciendo no es cierto, tengo es-
tadistica, tengo material que me dice
que esto es todo lo contrario’ y asi ge-
nerar una corriente contraria a la que
en algunos espacios lamentablemen-
te se da”, sefiald Cabrera Cigardn.

CAENE EN UNIVERSIDADES

CAENE realiza consultorias, asesorias y formacién Econdmico-
Empresarial, junto a los principales lideres e instituciones nacionales
e internacionales del sector privado, buscando acercar de primera
mano la realidad del sector, a los estudiantes universitarios de
Ultimos ciclos de las diferentes instituciones educativas a nivel
nacional, tanto privadas como publicas.

“Este esun movimiento de desarrollo, de crecimiento y de bienestar

super potente y con CAENE esperamos seguir trabajando de esa
forma en este 2024 en otras regiones, en otros lugares”, aseguro.

ENGCUENTRO
EN SAN MARCOS

En el encuentro en la Universidad
Nacional Mayor de San Marcos par-
ticiparon estudiantes lideres de di-
versas universidades de Lima, tanto
privadas como publicas, del ultimo
ciclo, de carreras como ciencias ad-
ministrativas, economia, contabilidad,
tema de negocios y otros.

Del sector empresarial privado par-
ticiparon, ademds de PROVID, el gre-
mio automotriz, la Sociedad Nacional
de Industrias y una empresa del sec-
tor privado, quienes mostraron sus
experiencias en beneficio de su sector
y como promueven la buena prdctica,
el empleo formal, el crecimiento y el
desarrollo del pafs.

si se expresd Manuel
Yzaga Dibds, presidente
de PROVID, en la cere-
monia de lanzamiento
de la campafa de pro-
mocién comercial de uvas de mesa en
Japoén, donde anuncié que el Peru ha
exportado mds de 255 000 cajas de
8.2 kg de uva de mesa, es decir, mds
de 2000 Tm de uva peruana para este
importante mercado asidtico.

“Y todo ello en el primer afio de ha-
berse abierto este destino (...) pese a
todos los desafios climaticos a los que
nos hemos enfrentado durante los Ulti-
mos meses. Si a pesar de los desafios,
hemos logrado estos resultados. ¢Se
imaginan lo que podriamos lograr sin
fendmenos climatoldgicos que afec-
tan nuestra productividad? ¢Se imagi-
nan lo que podriamos lograr a crear si
trabajamos juntos y de la mano, sec-
tor publico y sector privado?”, acoté.
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ICIOres tadore

Manvuel Yzaga Dibds, presidente de PROVID

JAPON: UN MERCADO MUY, EXIGENTE

LANZAMIENT( DE LA CAMPANA DE
PROMOCION COMERCIAL DE | A

UVA DE MESA EN JAPON

“Permitanos sentirnos orgullosos de lo que
nuestro pals y nuestra gente, produce y exporta,
y que seamos cada vez mds conscientes de
coOmo conquistamos mercados internacionales,
inclusive los mas exigentes, como el joponés”

Indicd que Japdn es una de las economias mds importantes del mundo, con
mdas de 120 millones de habitantes y uno de los PBI per cdpita mds altos del
mundo y, por ello, durante la presente campafia de exportacion de uva de
mesa, la 2023-2024, se han realizado los primeros envios de nuestro cultivo a
este importante destino.

Precisd que esto se pudo hacer realidad después de oficializarse la apertura
del mercado en el mes de marzo del 2023, después de mds 12 aflos de ges-
tiones lideradas por la autoridad fitosanitaria SENASA, junto con el respaldo y
seguimiento del sector privado, liderado por PROVID.

“Quiero aprovechar esta oportunidad para felicitar y agradecer también el
liderazgo de Promperu y la OCEX Tokio, en Japdn, quienes han sido los pro-
motores de esta iniciativa que hoy sale a luz y da sus primeros frutos. Con la
articulacion de la OCEX Tokio, junto al sector privado participante de esta ini-
ciativa: como es el caso de un Importador de uva de mesa en Japdn, asi como
los gremios privados Provid y Adex, demostramos una vez mds que, traba-
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jando juntos, se pueden lograr grandes resultados en
beneficio de nuestra industria y de los consumidores
de todo el mundo”, afirmé durante la ceremonia.

Sefiald que esta iniciativa deja una gran leccion: no
pretender llegar muy lejos si se camina solo. “Todo lo
contrario, si realmente queremos conseguir grandes
resultados y posicionar el nombre de nuestro pais en
el mundo, trabajemos juntos, unidos y soélidos, sector
publico y sector privado, haciendo patria y posiciona-
do nuestra oferta en los principales mercados inter-

nacionales”, agrego.

CEREMONIA DE
LANZAMIENTO

La ceremonia de lanzamiento de la
campafia de promocién de uvas de
mesa a Japoén fue organizada por
PROVID, Promperu y ADEX contando
con la presencia de la viceministra de
Comercio Exterior del Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo (Mince-
tur), Teresa Mera, el Consejero Econo-
mico Comercial de la Oficina Comer-
cial OCEX Tokio, Fernando Albareda
(virtualmente), el presidente del Co-

mité de Frutas y Hortalizas de la Aso-
ciacion de Exportadores (ADEX), Elkin
Vanegas, entre otras autoridades.

“Es importante reconocer la gran la-
bor de Senasa. Del mismo modo, feli-
citar la iniciativa de PromPeru a través
de la Oficina Comercial OCEX Tokio
para llevar a cabo el lanzamiento de
la campafia de promocion comer-
cial, con el apoyo de 2 importantes
gremios como son ADEX y PROVID?,
apunto Elkin Vanegas.

El Consejero Econdmico Comercial
del Peru en Japoén-Tokio, Fernan-
do Albareda, indicé que la campafia
de promocién comercial de uvas de
mesa a Japodn serd en los supermer-
cados ItoYokado de Tokio.

Serdn 60 activaciones el sdbado 3 y
domingo 4 de febrero (30 cada dia),
con el apoyo de la empresa distribui-
dora Mitsui Foods y PromPeru (OCEX
Tokio), que brindard asistencia duran-
te el desarrollo de la actividad.

PRIMEROS RESULTADOS

El gerente general de PROVID, Alejan-
dro Cabrera Cigardn, también participd
en el evento y en su exposicidon de avan-
ce de la campafia 2023-2024, dijo que
hasta la semana 51 del 2023 ya habia-
mos exportado a Japdn mdas de 257,000
cajas de 8.2 kilos., precisando que, a ni-
vel grupo varietal, la mayor cantidad de
envios, fueron uvas blancas sin semillas
con el 46% del total, uvas rojas sin semi-
lla con el 34% en segundo lugar, seguido
de Red Globe con un 19% y finalmente la
uva negra con un 1%.

Asimismo, que las principales varie-
dades exportadas a Japdn, hasta la se-
mana 51, fueron Allison -una variedad
roja sin semilla- 22%, en segundo lugar,
la Red Globe con 19%, en tercer lugar,
Sweet Globe con 18%, en cuarto lugar, la
Autumn Crisp con 13% y, finalmente, la
Sweet Celebration en el quinto lugar con
el 7%.

“Se habla mucho de que la Red Globe
estd de salida, pero no sé qué tan cier-
to es esta premisa porque es la segun-
da variedad mds importada para este
nuevo mercado abierto para nosotros,
como es el caso de Japon”, anotd Ca-
brera.

Respecto a las regiones que mds ex-
portaron uva de mesa a Japoén dijo el
60% de los envios fueron del norte, es-
pecificamente Piura; en segundo lugar,
lca con 22%, Arequipa con 18% y Lima
con 1%.

Sobre las semanas en las que se ha
registrado el mayor numero de envios
dijo que fueron la 45 y 44 del 2023 (ul-
tima semana octubre primera semana
de noviembre). “En estas semanas, al
menos considerando la informacién que
tenemos disponible hasta el momento,
se realizaron los envios con mayor vo-
lumen de uva de mesa de Peru a Japon.
De ahi, bueno, han habido semanas pos-
teriores que seguramente se han reali-
zado envios importantes, pero todavia
debemos esperar los resultados oficia-
les para confirmar el volumen exporta-
do en estas nuevas semanas”, comento.
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*Manuel Bravo Calderdn, Ingeniero Agronomo

NUEVO REGISTRO DE
TRIPS COMO PLAGA
IMPORTANTE EN UVA
DE MESA Y ARANDANO

0s trips constituye un

grupo variados de insec-

tos pequenos, con mas

de 6,000 especies regis-

tradas a nivel del mundo.
Todas se caracterizan por presentar
sus alas delgadas adornadas con “fle-
cos”, de alli el origen del nombre del
orden Thysanoptera. Su comporta-
miento es variado, con familias que
involucran especies de importancia
agricola, algunas depredadoras como
Scolothrips sexmaculatus, que se ali-
mentan de arafitas. Entre las especies
fitéfagas destacan el “trips de las flo-
res” Frankliniela occidentalis, registra-
da en diferentes cultivos, en especial
en la etapa de floracion, donde com-
plementa su dieta alimenticia con po-
len, incrementando su capacidad de
reproduccion. Se resume que aQproxi-
madamente 20 especies causan da-
Alos en la agricultura siendo en la ma-
yoria incluidos en la familia Thripidae
del suborden Terebrantia.

En el aflo 2021, ya hace tres campa-
Aas, se detectd en Piura una especie
de trips muy agresivo por sus dafos
en los brotes de ardndanos y uva de
mesa, causando fuerte necrosis y dis-
torsion de los tejidos tiernos, exten-
diéndose hasta formar cicatrices en
los frutos recién cuajados, que termi-
na como un racer en la fruta madura.
Estos dafios también fueron obser-
vados en los cultivos de capsicum y
limon sutil.

Con las condiciones climdticas ex-
tremas del 2023, la expresion de los
dafios fue mayor, lo que permiti¢ in-
dagar y recolectar material biolégi-
co para determinar sus caracteris-
ticas estructurales morfolégicas, un
avance importante en su biologia y
su asociacién con los dafios. En el La-
boratorio de Entomologia de la Uni-
versidad Nacional Pedro Ruiz Gallo,
se pudo determinar los detalles mi-
croscopicos, basado en la descripcion

de Kumar et al (2011), de las antenas,
protérax, chaetotaxia, disefio de los
segmentos abdominales, pudiendo
comprobar que esta nueva especie
es Scirtothrips dorsalis Hood, una
plaga invasora por excelencia como
NUEVo registro en nuestro pais. Se re-
fuerza este andlisis mediante la técni-
ca molecular desarrollada por Farris
y otros (2010) y Dickey et al. (2015),
considerando a este grupo criptico de
nueve especies altamente polifagas
que requieren una identificacion a ni-
vel molecular. Adicional, se suman los
registros efectuados por Senasa de
muestras de trips de uva, ardndano y
limon sutil provenientes de Piura.

Esta especie invasora tiene su ori-
gen en la India al Sudeste asidtico, lo-
grando una dispersiéon por mds de 40
paises en los diferentes continentes:

13
Frankliniella occidentales

Asia, Oceania, Africa, Europa y Amé-
rica. Segun CABI (2020), en América
ha sido encontrado en Estados Uni-
dos, Nueva York, Florida, California,
Canadd, Puerto Rico, Jamaica, Méxi-
co (2019), Cuba, Venezuela, Colombia,
Brasil (2018)

S. dorsalis es un trips invasor de ta-
mafio pequefo, tiene capacidad para
alimentarse y reproducirse en una
variedad de plantas y tiene un com-
portamiento criptico, que puede ser
transportado en diferentes materiales
infestados. El movimiento de plantas
vivas o estructuras vegetales como
flores, frutas y otros es considerado la
forma de distribucion mds comun en
el mundo, siendo la opciéon para que
esta plaga invada nuevas dreas don-
de no existe.

Danos en bayas de Scirtothrips dorsalis
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La zona norte del PerU constituye
nuevo territorio para S. dorsalis, aqui
no encontré enemigos naturales que
limitaran su reproduccién, al contra-
rio, se pudo multiplicar rapidamente
por las condiciones climdticas opti-
mas y por encontrar diversas plantas
hospederas, tanto cultivadas como
malezas. Su distribucion al inicio fue
localizado y focalizado; sin embargo,
su dispersion fue muy rdpida y en la
actualidad se puede determinar que
hay presencia en otras zonas y regio-
nes. Se ha encontrado en ardndano y
uva de mesa en Olmos (Lambayeque)
y algunas dreas en Ica, probablemen-
te se debe al transporte de material
vegetal infestado.

S. dorsalis es polifaga, tiene una
diversidad de plantas hospederas y
otras de refugio, migrando constan-
temente hacia los cultivos, se repor-
ta, segun CABI 2022, en mds de 100
plantas entre ornamentales, cultivos
horticolas y frutales de exportacion,
destacando como hospederos a las
familias de malvdceas, fabdceas,
rutdceas, rosdceas, amarantdceas,
euforbidceas, quenopodidceas, sola-
ndaceas, ericaceas, vitaceas. Es con-
siderada ahora una plaga de impor-
tancia econdmica mundial, frecuente
en capsicum, citricos, frijol, mani, uvas,
fresa, mango, algodonero, té, rosas,
y Ultimamente, registrado en México
(2020) en uva de mesa y en cultivos
de berries como ardndano, zarzamo-
ra y frambuesa.

Frankliniella occidentales (grande)

y Scirtothrips dorsalis (pequefio)

ASPECTOS
BIOLOGICOS

El ciclo biolégico de Scirtothrips es
similar al de otras especies de trips.
En el aspecto bdsico, el ciclo incluye
los estados de: a) huevo, b) dos esta-
dios ninfales, ¢) prepupa, d) pupa y e)
adulto.

Los huevos son de forma tipica ova-
lada, semi endofiticos, depositados en
los brotes, hojas tiernas y piel de los
frutos recién formados; la ninfa | es de
color blanco pdlido, con antenas cor-
tas, vive escondida en el brote o en el
envés de las hojas tiernas; la ninfa |l
es de color amarillento oscuro, tiende
a formar grupos, considerado el esta-
dio mds agresivo; la prepupa es ama-
rillenta, reconocida por la presencia
de esbozos alares y antenas dirigidas
hacia adelante, generalmente cae al
suelo, aunque también puede encon-
trarse en la planta, entre residuos ve-
getales daflados y axilas de las hojas;
la pupa tiene con ojos y ocelos con
pigmentacion rojiza, antenas descan-
sando curvadas hacia atrds sobre su
dorso y las tecas alares estan defini-
das; estos Ultimos dos estadios no se
alimentan y se mueven lentamente;
los adultos, son pequefios con un co-
lor amarillo predominante, son muy
moviles. Las ninfas y los adultos se
agrupan y viven cerca de la nervadu-
ra central o en los bordes de las zonas
dafiadas. El ciclo biolégico de S. dor-
salis es muy corto, aproximadamente
entre 8 a 10 dias, dependiendo de la
planta hospedera y las condiciones
climaticas. Su reproduccién puede ser
sexual o partenogenética, producien-
do solo individuos hembras o machos
respectivamente. En zonas cdlidas los
modelos pobalcionales indican que
pueden lograr de 14 a 18 generacio-
nes por ano

La mayor actividad de vuelo de los
adultos es mayor entre las diez de la
mafana y cuatro de la tarde y tiene
un relacion directa con el aumento de
las temperaturas y radiacion solar.

DANOS

Los trips tienen piezas bucales adap-
tado para raspar, perforar y succio-
nar. Sus estructuras forman un cono
bucal, conteniendo las dos maxilas y
solo la mandibula izquierda en forma
de estiletes, las cuales penetran in-
yectando saliva causando una lisis o
disolucion de los contenidos celulares
para luego succionar su contenido.

El primer sintoma de los dafios di-
rectos por la alimentacién provoca
un dafio celular en los tejidos en de-
sarrollo, deshidratacion de los tejidos
y necrosis de los brotes, o que se ex-
presa como distorsion de las hojas y
los frutos, y la abscision prematura
de las flores. Las hojas jovenes, es-
pecialmente las axilares, con muy
vulnerables al ataque. Los dafios va-
rian desde un ligero enrrollamiento y
decoloracion de las hojas hasta las
deformaciones y caida de hojas, dis-
minuyendo la capacidad de fotosinte-
sis; se observa el “russeteado” en las
ramas tiernas, en las inflorescencias y
en los frutos en formaciéon, con mer-
mas en la cosecha.

En cultivos con brotamientos cons-
tantes y continuos, la incidencia po-
blacional de S. dorsalis serd mayor,
esto dependerd de las caracteristicas
vegetativas y de arquitectura de la
planta, muy evidente en aradndanos y
uvas de mesa. Se ha demostrado que
la incidencia de lluvias no limita la in-
festacion y multiplicacion.

Hay referencias que este trips se
considera vector de ciertas enferme-
dades virdsicas, especialmente de
tospovirus; sin embargo, hasta la fe-
cha no se ha reportado la transmision
de algun virus por S. dorsalis.

Scirtothrips dorsalis en hojas
Darios en brotes
Danos en racimo
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ALTERNATIVAS
DE MANEIO

A la fecha existe experiencias acu-
muladas en estas dos ultimas cam-
paflas para el manejo de S. dorsalis.
Se debe seguir validando diferentes
métodos de control, los cuales suman
a los avances generados en otros pai-
ses como México, Colombia y Brasil.

De nuestras propias experiencias, es
importante establecer un sistema de
monitoreo, que permita hacer un se-
guimiento de la poblacion, tanto en el
porcentaje de incidencia como la data
de los estados biolégicos presentes,
en especial ninfas y adultos, por que
se conoce que esta especie tiene una
migraciéon constante de cultivo a cul-
tivo, segun edades o etapas fenoldgi-
cas, asi como migraciones de plantas
silvestres, malezas y cercos vivos.

Desde el punto de vista cultural los
campos deben estar libres de male-
zas, hospederas de Scirtothrips. Aqui
se ha podido identificar a especies de

o -~
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Trampa plastica pegante azul

Amaranthus, muy comun en el interior de los cul-
tivos, y otras plantas como aromo o huaranguillo
muy comun como cercos vivos. Segun el cultivo
y la variedad, muchas actividades agronémicas
como desbrotamiento, despuntes, deshojes y po-
das toman importancia por los residuos que que-
dan, donde se ha detectado estados pupales que
pueden generar nuevos adultos.

Como medidas etoldgicas, la instalacion de
trampas pegantes de color amarillo y azul, ubi-
cados en mayor numero en las dreas donde hay
mds incidencia, en los contornos y linderos; valo-
rar el agregado de kairomonas para una mayor
captura de adultos de ambos sexos.

Hay enemigos naturales registrados para trips,
destacan el chinche Orius insidiosus (Anthoco-
ridae), cuya actividad depredadora aumenta
cuando se adiciona plantas en floracién por el po-
len; las crisopas como Chrysoperla y Ceraeo-
chrysa (Chrysopidae) son muy frecuentes y
activas; y, también los dcaros Phytoseidae,
en especial Amblyseius swirskii.
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Entre los productos quimicos que se pueden utilizar, hay diferentes in-
gredientes activos, pero se debe considerar como base el conocimiento
de las caracteristicas fisicoquimicas, el modo de accién segun el Irac,
el limite mdximo de residuos y el periodo de carencia, asociarlos con la
fenologia para el uso adecuado y oportuno, sea en la etapa vegetativa
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AC-HVOS PERE SE ) 3_ o productiva. Entre los productos destacan: abamectina, acetamiprid,
) - — ciantraniliprole, deltametrina, flonicamid, flupiradifurona, formetanato,
CONSlDERAR CU \AO E)) S: pyriproxifen, spinosad, spinetoram, spirotetramat, sulfoxaflor, tolfenpi-
- rad y otros. Se debe implementar una rotacion adecuada de moléculas.

E|_ CONDC”\A ENTJ D B Se suman los extractos vegetales y aceites parafinicos; de los extrac-

! tos destacan los que contienen canelaq, ficus, karanja, neem, aji, ajo, sa-
LAS CARACTE ?|S-|— GAS poninas, terpenos, etc.; y bioinsecticidas a base de Isaria fumosoroseaq,
Beauveria bassiana, Metarhizium anisopliae, metabolitos de Bacillus

/
" -

HS|CDQL ”\/H UAS -|_ M jDU thuringiensis, metabolitos secundarios de microorganismos benéficos,
; _

T : etc. En todos los casos, es muy importante ubicar el producto donde se
DE ACC|D\] S-GUI\ E|_ | :QAC localiza y desarrolla el trips y eso se logra con una buena cobertura de
;o / ! aplicacion.

E|— |— M| E MAXle DE S. dorsalis es una nueva plaga y es imperativo sumar esfuerzos, com-
RESlDUUS Y E|— PER|OD3 DE prtiendo los resultados de las experiencias hasta ahora logrados, espe-
cialmente entre las empresas de agroexportacion, con el apoyo de las
I instituciones estatales y los profesionales especializados en el manejo

CARENC|A integrado de plagas.

MANUEL BRAVO
CALDERON

Ingeniero Agronomo, Docente Prin-
cipal de la Universidad Nacional Pe-
dro Ruiz Gallo de Lambayeque (Peru).
Con estudios en maestria en la espe-
cialidad de Entomologia en la Univer-
sidad Agraria La Molina.

46 aflos de experiencia en la es-
pecialidad de Entomologia en la Fa-
cultad de Agronomia de la UNPRG.
Desempefid cargos como Jefe del
Laboratorio de Entomologia, actual
Director del Departamento Académi-
co de Sanidad Vegetal.

Actualmente realiza asesorias en
el Manejo Integrado de Plagas (MIP),
en los cultivos convencionales como
arroz, maiz, leguminosas, etc. y cul-
tivos de agroexportacion como vid,
palto, ardndano, cacao, banano, citri-
cos, etc,, en las empresas ubicadas en
Piura, Lambayeque, La Libertad e Ica.
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