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Philadelphia, Pennsylvania Lunes Domingo 11 Martes Domingo 12 Jueves Domingo 10 Penn Terminals
Brooklyn, New York Lunes  Martes 13 Martes  Martes 14 Jueves  Martes 12 Red Hook
Newark, New Jersey Lunes  Jueves 15 Martes  Jueves 16 Jueves  Jueves 14 Red Hook
Toronto y Montreal, Canada  Lunes 14 Martes 15 Jueves 13 Via Philadelph
Houston, Texas Lunes  Jueves 14 Martes  Jueves 15 Jueves  Jueves 13 Jacinto Port
New Orleans, Luisiana Lunes 17 Martes 18 Jueves 16 Ports America
Savannah, Georgia Lunes Miercoles 14 Martes Miercoles 15 Jueves Miercoles 13 GPA

FLOTA NUEVA DE REEFERS CON ATMOSFERA CONTROLADA

OTROS SERVICIOS CON TRANSBORDO
HACIA EL CARIBE, SUDY CENTRO AMERICA

Antigua Haiti Belize Honduras
Aruba Jamaica Colombia Mexico

Barbados St. Kitts Costa Rica Nicaragua
Bonaire El Salvador Suriname

Cayman Islands St. Maarten Guatemala Venezuela
Curacao Trinidad Guyana
Dominican Republic

jContdactanos!

CITIKOLD

GROUP

Agentes generales y maritimos de Seaboard Marine en Pert y Ecuador
Av. Javier Prado Oeste 757 Of 704 - Magdalena del Mar, Lima -Peru
Telf: (511) 6147070

https://citikold.com/ https://seaboardmarine.com/
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Miami, Florida Lunes  Jueves 8 Martes  Jueves 9 Jueves  Jueves 7 Port of Miami
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CONSTRUYAMOS JUNTOS
UNA INDUSTRIA SOSTENIBLE

Lauvade mesaestaimpulsando uncrecimiento eco-
némico significativo, que reflejael compromiso de la
industria con practicas sostenibles que promueven
la conservaciéon de los recursos con un desarrollo
social y ambiental responsable.

PERU Y CHILE DEBEN PROSPECTAR
NUEVOS MERCADOS

LaIng. América Ramirez, jefa de Estudios e Inteligen-
cia de Mercado en Decofrut, indicd que el mercado
internacional de la uva de mesa ha sufrido importan-
tes cambios en los Ultimos afios, tanto en la produc-
cion, oferta y demanda, que estan afectando las ex-
portaciones de PerUy Chile.

TENDENCIA DEL CONSUMO
Y PRODUCCION DE UVA DE
MESA EN EL MUNDO

Un panorama general sobre la situacién de la indus-
tria de la uva de mesa a nivel mundial, sefialando que
la produccién como la demanda se ha mantenido al
alza, pero hubo diferencias entre los paises ubicados
en el hemisferio sury el hemisferio norte.

RETOS Y DESAFIOS PARA

Asia es el continente con la mayor cantidad de con-
sumidores de productos agricolas del mundo. Alli es-
tan China e India, dos de los mercados mas grandes.
Laagroexportacion peruana tiene en la mira este gran
mercado asiatico y ha logrado una presencia impor-
tante que espera ampliarla
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2 4 INVESTIGACION Y ADAPTACION
AL CLIMA PARA PROMOVERLA
CALIDAD Y COMPETITIVIDAD

El ingeniero Wilfredo Choque, gerente de Produccion
de SAFRESCO PerU S.A., resalté laimportancia de la in-
vestigacion y la generacidon de conocimiento sobre el
cultivo de la uva de mesa como un punto central para
evitar los dafios ocasionados por factores ambientales.

PROPUGNANDO EL CAMBIO A
EMPRESAS MAS RESPONSABLES Y
SOSTENIBLES

La directora ejecutiva de Sistema B Per0, Maria-
le Soto Ruiz, explicd que el Sistema B es un nuevo
ecosistema que busca crear un modelo econdémico
inclusivo, equitativo y regenerativo para todas las
personasy el mundo.

AGROEXPORTACION PERUANA EN ASIA

CONTENIDO

iSORPRENDENTE! iLA MERMA
DE UVA SE TRANSFORMAEN...
MOCHILAS, CARTERAS Y ZAPATOS!

La empresa peruana Caxacori Studio ha desarrollado
un biocuero denominado “Uwatex”, producto vegano
elaborado en base al residuo de la cascara de uva. Es
ecolégico y amigable con el medio ambiente, una al-
ternativa al uso del cuero animal y sintético.

INNOVACION, EFICIENCIA
Y SOSTENIBILIDAD EN LA
NUTRICION VEGETAL

Elriegoy la fertilizacion son dos aspectos muy impor-
tantes en la agricultura. Suuso correctoy eficiente es
fundamental para alcanzar un gran rendimiento al me-
nor costo posible y buena calidad, asi lo indic6 el Ing.
Orlando Tito, jefe de Fertirriego y Nutricién Vegetal de
la agricola Vanguard Per0

ACTIVIDADES
PROVID

Durante setiembre, octubre y noviembre, PROVID lle-
vO a cabo una serie de actividades en beneficio de sus
asociados con el objetivo de coadyuvar al desarrolloy

crecimiento de las exportaciones de uva de mesa.
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CONSTRUYAMOS JUNTOS
UNA INDUSTRIA SOSTENIBLE

La industria de uva

de mesa posee una
gran capacidad para
superar adversidades y

adaptarse a los desafios.

Lo demostro en la
campana 2018-2019

al recuperar en 40% la
produccion que bajo
considerablemente en el
2017 a causa del ciclico
Fenomeno El Nifo.

n la campafia 2024-2025, la Asociacion de Productores de
Uva de Mesa del Per0 (PROVID) prevé que Per( exportaria
mas de 78 millones de cajas de 8.2 kilos, lo que equivale a
unas 640 000 toneladas de esta deliciosa fruta.

Este volumen no solo supera de lejos a las 62 745 726
cajas despachadas enlatemporada 2023-2024, sino -incluso- a las 71
527 947 cajas exportadas en la campaina 2022-2023.

Debido a las adversidades en temporadas pasadas, la industria
de la uva de mesa ha logrado adquirir una gran relevancia ya que no
solo ha superado los dafios del agro ocasionados por los problemas
climatolégicos el afio pasado y ainicios del 2024, sino que afrontaron
satisfactoriamente (y lo siguen haciendo) factores externos, como
la gran competitividad con nuevos y repotenciados origenes,
la fluctuante economia internacional, entre otros, asi como la
inestabilidad politica, social y de seguridad en nuestro pais.
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PROBADA
RESILIENCIA

La resiliencia mostrada por los productores también
se refleja en la capacidad del sector para adaptarse
a las cambiantes preferencias de los consumidores,
especialmente a través de la incorporacidn de nuevas
variedadesque,ademas,hanincrementadolosrendimientos
por hectarea. Las mas solicitadas internacionalmente son la
Sweet Globe vy la Red Globe.

Cabe senalar que los resultados alcanzados en la
presente campafa no solo reflejan el gran profesionalismo
y eficiencia de los productores peruanos, sino también
la adaptabilidad del sector ante los efectos del cambio
climatico y la exigente demanda internacional que busca
productos alimenticios saludables y cultivados de manera
sostenible.

"Los resultados
alcanzados en la
presente campana
no solo reflejan el
gran profesionalismo
v eficiencia de

los productores
peruanos, sino
también la
adaptabilidad del
sector ante los
efectos del cambio
climatico”

La industria de la uva de mesa es madura, moderna y
tecnificada, habiendo logrado grandes avances en materia
produccidn, innovacidn, variedad y exportaciéon de uva
de mesa, donde no solo prima la calidad sino también
la condicidn de la fruta que se envia a los mercados
internacionales.

68
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50 MERCADOS
INTERNACIONALES

Seestimaquelasexportacionesperuanas
de uva de mesa abarcarian mas de 50
mercados, destacandose Estados Unidos,
Europa, Latinoamérica y China. Cabe
mencionar que en la temporada anterior
el volumen exportado a China y a Europa
descendi6, mientras que el mercado
norteamericano y el latinoamericano ha
crecido.

"

PUERTO DE PARACAS

Provid asegurd que la puesta en funcionamiento del
puerto de Paracas (Ica) ha significado un factor importante
para el incremento de los despachos de la uva de mesa en
el sur del pais, mejorando la competitividad de los envios.

Lainfraestructura portuariafue mejorada paralacampafa
de uva de mesa y se establecieron servicios especiales
para el gran volumen de exportaciobn de la zona sur,
especialmente a Europa.

En la campafia pasada salieron 4000 contenedores en
30 barcos con destinos principales a América del Norte
(Filadelfia, Savannah, Los Angeles) y Europa (Rotterdam,
Amberes. Londres y Espafa. En promedio salieron tres
barcos por semana.

IENTO
ECONOMICO EN REGIONES

CRECIM

Actualmente las areas de cultivo de uva de mesa se
extienden a lo largo de gran parte de la franja costera,
destacando las principales regiones productoras como
Ica con el 49% del total, Piura (37%), Lambayeque (6%), La
Libertad (5%), Arequipa (3%), Ancash (0.5%), Lima (0.5%) y
Moqguegua (0.1%).

La uva de mesa estd impulsando un crecimiento
econdmico significativo en las regiones productoras. Este
desarrollo no solo contribuye a la estabilidad econdmica
local, sino que tambiénreflejael compromiso de laindustria
con practicas sostenibles que promueven la conservacion
de recursosy el bienestar de las comunidades, reforzando
asi el compromiso del pais con un desarrollo econémico,
social yambiental responsable.

DLOCEANNETWORY EXPRESS

ONE Service ‘

F L Florida

Latin Express

CINE

OCEAN NETWORK EXPRESS

New York
Norfolk

Philadelphia
Port Everglades

Pisco

Nuevo Puerto de Salida

Cartagena

Buenaventura

Guayaquil

Callao
Tiempos
de transito PISCO

atractivos

CONTAINER+ ﬂ

San Antonio

Alta competencia para
la carga refrigerada

Your Number ONE Shipping Partner

Ocean Network Express (Peru), Av Camino Real 1281 Piso 3, San Isidro Lima, Peru
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RETOS COMUNES

PERUY CHILE
DEBEN PROSPECTAR
NUEVOS MERCADOS

El mercado internacional de la uva de mesa
ha sufrido importantes cambios en los

ultimos afios, tanto en la produccion, oferta y
demanda, debido a los cambios climdticos, la
pandemia del Covid-19, problemas logisticos, la
creciente competitividad, presencia de nuevos
origenes, el cambio varietal, entre otros, y
estan afectando las exportaciones de Peru y
Chile -pafses que lideran el comercio mundial
de esta fruta- por lo que ha sido necesario

que ambas industrias se unan y empiecen a
trabajar juntas para enfrentar los nuevos retos.

Ing. agronoma América Ramirez, jefade Estddios e
Inteligencia de Mercado'en Decofrut

a ingeniera agrébnoma América
Ramirez,jefade EstudioseInteligencia
de Mercado en Decofrut fue una
de las expositoras del Global Grape
Convention 2024 realizada en agosto
pasado en Chile, e indicd que en este evento se
quedd en formar una mesa técnica y empezar
a trabajar en conjunto, comentando que €s un
gran avance colaborativo que se sienten juntos
los representantes del sector uva de mesa de
ambos paises y ver ambas industrias como un
todo.

Senald que los principales destinos para la uva
de mesa son Estados Unidos, Europa y China,
pero actualmente la situacidn en Europa esta
bastante dificil porque cada vez los mercados
son mas estrechos con alta competencia, y un
gran n0mero de proveedores, por lo que las
“ventanas” de comercializacidn son acotadas,
sin embargo es un mercado bastante estable.
China, un mercado considerado de “gran
potencial”, ya no es un gran consumidor porque
su produccidén de uva de mesa ha crecido
ostensiblemente y ha llegado a cubrir méas del
50% de su consumo interno.

Comentd que Estados Unidos es el
mercado natural de Per(0 y Chile por la
cercania. Dijo que actualmente el 50 a 55%
de nuestra fruta se va a Estados Unidos.
"Hay que ver cuanto es también capaz
de absorber el mercado. El mercado
norteamericano funciona sUper bien
con tres millones de cajas de arribo
semanalmente”, acoto.

Subrayd que la demanda de la uva de
mesa existe y lo que se tiene que hacer es
buscar dénde esta y el precisar por qué
los envios han disminuido.

“Tenemos que empezar a buscar cuales
son las alternativas y prospectar nuevos
mercados. Latinoamérica se ha vuelto
un mercado interesante. México que
es un gran consumidor de uva de mesa
previo a que salga su propia produccion.
Brasil también es un mercado bastante
grande, aunque tienen produccidn local,
pero son grandes consumidores de uva.
Hay que ir viendo alternativas a lo que ya
conocemos”, sefialod.

"Actualmente el 50 a 55% de nuestra
fruta se va a Estados Unidos. “Hay
que ver cuanto es también capaz de
absorber el mercado.”
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ﬂ “ Expertos en control de moscas de lafruta 48

CE

ESTRATEGIAS

Respecto a las estrategias a seguir, dijo que son importantes las campafias de marketing
para fomentar el consumo, similares a las desarrolladas por la industria de la palta a través
de la PAC (en Estados Unidos) y la WAQO (Europay Asia), pero enfocada mas al valor nutritivo,
ya que la gente, sobre todo post Covid, estd buscando productos que sean funcionales,
nutritivos, nutracéuticos. Asimismo, la sustentabilidad del cultivo también es una
informacién que toma relevancia.

“Todos sabemos que los antocianos son compuestos de las uvas que nos hacen bien a ' i: %

la salud ya que tienen propiedades antiinflamatorias, anticancerigenas y antioxidantes. Yo
creo que esa informacioén es algo que hay que reforzar para que agregue valor al producto. eva a i
Eso puede ser en los empaques, en el marketing o en lo que se quiera hacer”, opind. .

La destacada profesional chilena,

especializada en fruticultura y diplomada en ‘
agronegocios, dijo que ademas de abrir nuevos ‘
mercados y hacer un trabajo como industria en
general para aumentar la demanda, sobre todo
del hemisferio sur, hay que hacer una revision
de las variedades nuevas, porque no todas se
adaptan alas condiciones climaticas de Chile o
de Per0. “Tenemos que ver cuales son las que

re;“g?me funcionan y demanda el MEICSEN B ) | Empresa peruana con mas de 22 afios de experiencia
agrego. : o :
en el control de moscas de |la fruta en cultivos como:

Asimismo, enfatizd que hay que ser  ay uva de mesa, citricos, mango, palta, arandanos,
consistente con la calidad y la condicion de % As . granada, entre otros, conocimientos adquiridos en
la uva, hacer estimaciones |0 mas cercanas 4 SENASA v en el sector privado
posibles, que si bien en el global son bastante y NG '
certeras, no es asi en el analisis semanal, lo AU ‘ ) ' .
cual permitiria elaborar una programacion &0 Nuestro efectivo metodo consiste en utilizar el
mas exacta e informar a los retailers y a (oS L conocimientodeloshabitosdelaplagayasieliminarla,

recibidores de cuanta fruta se va a enviar T Mminimizando el uso de pesticidas qufmicos; que
semanalmente para que se preparen. oy . y
generan contaminacion, por ello, recomendamos el

De otro lado, dijo que el recambio varietal control etologico.
viene de la mano con mejorar la productividad
y hacer mas eficiente los procesos, ya que ha
aumentado mucho elvolumen debido aque hay.

oo oo s, extromaramants (A Somos expertos en el control de moscas de fruta
“Tienen mucha produccidn, pero también

hay que saber manejarla, saber cuél es la post iCUIDAM os TUS EXPO RTACION ES!

cosecha,coOmofunciona,coémollegalavariedad Contéctenos 969593140 .
al consumidor. Hay un proceso de exportacion administracion@fétaservicios com E
en donde tenemos que cuidar el producto que ' -

llega porque finalmente también es imagen del
pais,imagen de laindustria”, asevero.




PANORAMA DESAFIANTE

TENDENCIA DEL CONSUMO
Y PRODUCCION DE UVA DE
MESA EN EL MUNDO

En el primer Global Grape Convention realizado el 8 de agosto
en Santiago de Chile, se reunieron representantes de la
Asociacion de Productores de Uva de Mesa del Peru (PROVID) y
el Comité de Uva de Mesa de la Asociacion de Exportadores de
Frutas de Chile AG (ASOEX), para tratar los problemas actuales
que afectan el mercado internacional de esta especie, buscar
soluciones y establecer retos para superar los desafios globales.
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n este contexto, la jefa del departamento de

Estudioselnteligenciade MercadoenDecofrut,la

ingeniera agrbnoma América Ramirez, desarrolld

una exposicidn brindando un panorama general

sobre la situacion por la que atraviesa la industria
de lauva de mesa a nivel mundial.

En conversacion con PROVID CONEXION sefialé que en
lineas generales tanto laproduccién como lademandaenel
mundo se hamantenido al alza, pero hubo diferencias entre
los paises ubicados en el hemisferio sur y el hemisferio
norte.

PRODUCCION
POR HEMISFERIOS

“En el hemisferio sur gran parte de los productores, ya
sea Sudafrica, Perl y Brasil, han aumentado su produccion
en el tiempo, a diferencia de Chile cuyos volUmenes han
disminuido”, preciso.

Anotd que en el hemisferio norte la produccidén en
general se ha mantenido al alza, salvo por Estados Unidos
que ha mantenido un decrecimiento leve en el tiempo.
Hizo hincapié que China crecid exponencialmente con la
produccidn de uva de mesa y que ahora es practicamente
el 50% de la produccién a nivel mundial. “Otros productores
como India y Egipto han aumentado mucho la produccién.
La demanda también aument6 en China, pero no por uva de
mesa extranjera, sino mas bien local”, agregb.

EXPORTACIONES Y CONSUMO

Respecto a las exportaciones dijo que en la temporada
2023-2024 fue de 3.6 toneladas, correspondiendo 54% al
hemisferio norte (China 25%, India 17%, México 12%, Estados
Unidos 9%, entre otros).

En el hemisferio sur se registrd el 46% de la exportacion
mundial (Per0 32%, Chile 32%, Sudafrica 21%, Australia 10%
y otros origenes 7%). Brasil subié un poco porque en su
segunda cosecha enviaron mas volumen al desabastecido
mercado norteamericano.

Respecto, al consumo dijo que en Estados Unidos
consumen blancas sin semillas, rojas sin semillas. “Red
Globe muy poquito y la negra sin semillas es un mercado
bastante acotado; China prefiere blanca sin semillas y Red
Globle, en el primer caso hay un gran interés, por Shine
Muscat la cuallaproducenanivellocal,larojaladejancomo
un poquito de lado, algunas variedades més tradicionales
como Crimson pueden funcionar bien”, comentb.

EUROPA

“En el caso de Europa, la verdad es
que yo creo que les golped bastante
el tema de la crisis econdmica, el
tema de la inflacidn; la demanda
se Vvio bastante estrecha post
COVID para algunas especies,
entonces tampoco es un mercado
crecimiento, sino mas bien maduro”,
comentd respecto al panoramaen el
Viejo Continente.

“Hay muchos origenes que estan
compitiendo. Cuando llegan los
envios de Per0 también esta la
uva italiana, hay uva de distintos
origenes que todavia estan en las
gondolas. Sudafrica estd a lado vy
sigue creciendo, tiene una relaciéon
de las variedades muy similar a Chile.
Per( tiene mas uva blanca, entonces
por ahi hay que ir jugando un poco y
ver a qué publico quiero apuntar mi
fruta.”, dijo.
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FORTALECIENDO MERCADOS

RETOS 'Y DESAFIOS PARA
AGROEXPORTACION PERUANA EN ASIA

Asia es el continente con la mayor cantidad de consumidores de productos agricolas
del mundo. Alli estan China e India, dos de los mercados mdas grandes. La publicacion
OCDE-FAQ Perspectivas Agricolas 2024-2033 indica que en los proximos diez anos
India y Asia Sudoriental (Indonesia, Filipinas, Malasia, Singapur, etc.) crecerdn al 31%.
China reducird su importacion y constituird solo el 1% del consumo mundial.

W\ '”;%?L’l /:/aaga_‘p

acevariosafios,laagroexportacién peruana
tiene en la mira este gran mercado asiatico
y ha logrado una presencia importante
que espera ampliarla apenas opere el
megapuerto de Chancay. Pero, ademas de
ello, va a tener que superar una serie de retos y desafios
para incrementar nuestras exportaciones agricolas a
ese continente, segin nos comentd la subdirectora de
Promocién Comercial de la Direccidn de Promocion de
Exportaciones de Promper(, Sayuri Sakihama.

Sayuri Sakihama subdirectora de
Promocidn Comercial de la Direccién de

Promocién de Exportaciones de Promper(
Sefald que lacompetencia con otros origenes es fuerte

—— ‘L

y lamas cercanaes Chile que tiene importante presenciaen
esemercadoasiaticoynosllevaafiosdeventaja. Afirmd que
la constancia es la principal estrategia que los empresarios
deben tener para ingresar a nuevos mercados, asimismo,
que Per0 vy sus empresas ademas de la participacion en
ferias -como en la reciente Asia Fruit Logistica- y mesas
de negocios, también es clave que “mantengan las
comunicaciones” con sus clientes en Asia, contarles sobre
los nuevos productos que tienen, el volumen que han
tenido en cada campafla, las certificaciones, procesos,
entre otros. La comunicacion es importante para mantener
una buenarelacidn comercial”’, agrego.
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MAYOR RELACION
CON CONSUMIDOR

También propuso que las empresas peruanas, en sus
propias redes sociales y canales de comunicaciéon, deben
informar no solo en espafiol y en inglés, sino también en
chino. En China, las plataformas de mensajeria instantanea
tambiénsonuncanalcomercial clave parahacer conocidos
sus productos. Plataformas como Wechat, tienen formatos
internacionales (para occidente) y locales especificos para
el territorio chino "Cuando viajen a Hong Kong o a China
pueden comprar un chip de ese pais y acceder al Wechat
porque no es solo una plataforma de comunicacion de
mensajeria, sino también un canal comercial bastante
importante (Marketplace). El mercado asiatico es bastante
digital, para ser constantes en el mindset del comprador
y el consumidor asiatico, es de vital importancia que
comuniquen viaredes socialesyno solo limitar supresencia
en la exhibicion ferial. Aprovechar cada momento para
informar sobre su produccién, sobre la proxima llegada de
los productos alos mercados, los meses en los que estaran
en vitrina, entre otros datos clave para captar la atencidn
del pUblico”, comento.

Tambiénrecomendd quedebentrabajaractivamente para
aparecer en los medios especializados internacionales,
publicaciones, notas de prensa, articulos relacionados
a las variedades de frutas peruanas, de la calidad de los
productos, la temporalidad. Asimismo, promocionar en el
canal B2B, el canal corporativo de compra.

“La promociébn comercial, €s una accidn constante,
es por ello que desde este aflo estamos mas activos en
los seminarios y foros especializados que ofrecen las
plataformas feriales, de esa manera PerU siempre va a
estar en vista de los participantes, de los compradores
especializados, periodistas y otros actores clave que
intervienen en estas actividades”, agregb.
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MISIONES
PREY POST FERIA

Dijo, asimismo, que las oficinas comerciales
de Promper( trabajan incansablemente para
posicionar nuestros productos agricolas y que,
participamos en la principal plataforma ferial de
Asiaparaproductosfrescos,laAsiaFruitLogistica,
y que apartirdel proximo afio haran misionesprey
post feria al sudeste asiatico, Japdny Corea, para
visitar empresas compradoras vy, tener agendas
de negocios puntuales para afianzar la marca
Marca Per0 y que el comprador tenga mayor
confianza en Per0 como proveedor de frutas de
calidad.

"El producto peruano tiene muy buena calidad
y trazabilidad, estos aspectos nos ayudan en la
promocidn de los productos peruanos, ya que
nosencontramosenlaeradelascomunicaciones,
las generaciones nuevas tienen mayor interés
por los productos saludables, organicos,
conocer sobre la procedencia donde vienen los
frutos con los que se alimentan y Per( tiene esa
ventaja competitiva. Esto, junto con las oficinas
comercialesenelexterior,sonherramientasclave
para posicionar nuestros productos”, sentencio.

TENDENCIA DE
CONSUMO

De otro lado, indicd que en Asia se consume
mucho la fruta fresca y dentro de Latinoamérica
losmasrepresentativos son Pery, Chiley Ecuador.
Anot6 que el consumo es en supermercadosy en
tiendas de conveniencia y las personas quieren
productos cortados, envasados, faciles de
trasladar y que puedan comerlo como un snack
saludable.

Acotdqueelconsumidorasiaticoestabuscando
productos trazables. “Es un consumidor avido
de informacion y desde su celular escanea
con aplicativos moviles el coédigo de barras y
puede conocer la procedencia, las fechas de
caducidad del producto o las fechas de cuanto
tiempo va a durar en el anaquel , entre otros
datos de interés. También les gusta mucho que
los productos vengan con cddigos QR para que
puedan conocer la historia detras del producto.
Estamos trabajando paratenerdataendiferentes
idiomas”, afiadio.

PUERTO
DE CHANCAY

Respecto alaimportancia del megapuerto de
Chancay para lograr la mayor presencia de los
productos peruanos en el mercado asiatico,
dijo que va a ser un actor estratégico para
impulsar las exportaciones. Asever6 que las
empresas estan muy entusiasmadas porque
se reduce el periodo de traslado de 10 a 12 dias,
con ello, se reducen costos y la fruta llegara
mucho mas fresca a Asia.

"Esperemos que las operaciones inicien en
el primer trimestre del 2025 de manera efectiva
y activa. El llegar méas rapido del puerto de
Chancay nos da la ventaja de que la fruta se
pueda mantener mas tiempo en el anaquel,
en el espacio de exhibicion dentro de los de
los mercados, dando oportunidad de que
exista mayor rotacioén y compra del producto
peruano”, aseguro.
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iLa calidad y la excelencia estan en nuestro ADN! Fabricamos
algo mas que indumentaria: Creamos prendas con disefios er-
gondmicos que aseguran comodidad y libertad de movimiento;
con los mas altos estandares de calidad, que garantizan la segu-
ridad en cualquier entorno de trabajo. Impulsamos el cambio ha-
cia una economia circular, en la gue empleamos los recursos de
manera responsable y promovemos practicas sostenibles.

iSomos tus socios; te ofrecemos soluciones que mejoran el
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UVA DE MESA RECONOCIDA

NDUSTRIA
RUTICOLA
DERUANA BATIO
RECORD DE
VENTAS EN
ASIA FRUIT
LOGISTICA 2024

La industria fruticola peruana tuvo

una destacada participacion en la 17¢
Edicion de Asia Fruit Logistica, realizada
del 4 al 6 de setiembre en Hong Kong,
posicionandose como un proveedor clave
de frutas frescas en el mercado asidtico.

ayuri Sakihama, subdirectora de Promocion
Comercial de la Direccibn de Promocidn de
Exportaciones. de Promperd, subrayé que
la industria fruticola peruana llegd a generar
expectativas de negocios por US$ 150 millones,
de los cuales se logré concretar ventas por US$ 89 millones.
"Este afio hemos superado en un 50% mas las expectativas
de negocios que el afio pasado, en el cual se estimo
aproximadamente US$ 100 millones”, complement6

PRESENCIA PERUANA

Seflaldé que en Asia Fruit Logistica 2024, la feria comercial
internacional lider para el sector de productos frescos del
continente asiatico, participaron ocho empresas peruanas:
Westfalia Fruit Per0, Camposol, Marand Company, El
Pedregal, Fruglobe, Alpine Fresh, Clavet y Peruvian Inka
Fruit, y también los gremios Proarandano, PROVID y APEM.
Al igual que el afio pasado, la participacién peruana fue
organizada en forma conjunta entre Promperidy AGAP.

“Hemoscrecidomucho.Enel2010 tuvimoslaparticipacion
de cinco empresasy ahora, contando a las ocho compafiias
privadas mencionadas mas las firmas de los trainers que han
asistido, hemos tenido como 50 empresas participando.
Esto nos ayuda muchisimo a que el PerU se posicione
como un proveedor clave de frutas frescas. El mercado
asiatico esta creciendo bastante, es un mercado bastante
dindmico”, expreso.

OFERTA PERUANA
DE CALIDAD

Comentd que hubo mucho interés por diferentes
productos peruanos, especialmente uvas, paltas, mangos,
arandanos y granadas. La oferta peruana se completd con
pitahayas, jengibre, cUrcuma, citricos, maracuya, banana,
frambuesay granadilla.

Anotd6 que el pabelldbn peruano recibid visitantes vy
compradores de China y de otros paises de Asia, como de
Jap6n, India, Rusia, Mongolia, Vietnam, Malasia quienes
preguntaban por uvas, paltas, arandanos.

“Los agroexportadores peruanos participantes en
Asia Fruit Logistica han sido de muy buena calidad. Ellos
ofrecieron los productos explicando sobre la trazabilidad,
las técnicas que vienen usando, las certificaciones con las
que cuentan. Los compradores internacionales cuando
se acercan al pabelldn peruano tienen interés de conocer
sobre las variedades. Por ejemplo, en el caso de la uva les
interesaba mucho las frutas sin semilla, como la Sweet
Globe, la Red Globe, Crimson. También les interesa que
tengan una buen presentacion”, dijo.
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PERU: EXPORTADOR
CLAVE DE UVA

De otro lado, destacd que el Per( sigue siendo
un exportador clave de uva de mesa en Asia,
mencionando que en China ocupamos el 27%
del inmenso mercado de esta fruta con 45 000
toneladas hemos exportado el aino pasado, y en
Hong Kong llegamos al 24% del mercado con 26
800 toneladas enviadas.

SIRVIENDO A
QUIEN HACE

FUTURO

“Gracias a la calidad de nuestros productos,
hemosganadounimportantereconocimientoporel
mercado asiatico, quienes buscan principalmente
frutas frescas. Es importante que mantengamos
una buena cadena logistica y de suministro, que la
calidadnobaje,quesemantengalaconstanciaenel
tiempo, lo cual brinda mayor confianza. Respectoa
las plataformas comerciales, si bien, participamos
en las principales ferias internacionales para
frutas frescas, recomendaria a los empresarios
queinvitenasusclientesaPerl paraque conozcan
las zonas de cultivo, las plantas de packing lo cual
genera confianza adicional y puedan comentarlo
en sus paises de origen, todo ello nos ayuda a la
promocidon de las frutas peruanas en el mundo”,
recomendo.

ARBUS 2000
UVA MANOTAS

Mavyor proteccion
delaplantaconel
mejor sistema de
pulverizacion

IMPACTO DE FERIA

Alconsultarle sobre elimpacto de la oferta peruanaen
esta feria asiatica dijo que, como gobierno, lo que se ha
buscado fue la promocidn de los productos peruanos
con la presentacion, la exhibicidon en el mismo pabelléon
peruanoy también con la participacion en el espacio de
matchmaking que ofrece la Asia Fruit Logistica.

/
ARBUS 2000 UVA CON BARRA

BARRAS DE APLICACION
En acero inoxidable
especial para la aplicacion
de cianamida.

"Haycompradoresquepidenreunionesconelpabellon
peruano y €so nos ayuda a tener algunos importadores
directos especializados. Tuvimos compradores de
supermercados de Rusia, de Japbony también de algunos
de Paises Bajos, de Europa”, comento.

Afadid: “Pude evidenciar que desde el sector privado
se han impulsado algunas alianzas estratégicas con K
distribuidores o con cadenas de supermercados en el
casodelapaltaparaactivacionesenlos supermercados.

Entre actores del sector privado relacionados a la uva, Sede Lima : Av. Ingenieros Norte #251 - Ate | +51 957 440 362
también podrian impulsarse alianzas es”ftég'cas gl Sede Ica : Carr. Panamericana Sur Km 298, Subtanjalla, Ica | +51 957 438 273
las empresasyy los distribuidores privados" Sede Chiclayo : Panamerica Norte Km 799 | +51 956 943 207

Siguenos en nuestras redes sociales:

WWW.VIDAGRO.COM.PE £ |e] » Kin)



UVA PERUANA Y FACTORES CLIMATOLOGICOS

INVESTIGACION Y ADAPTACION
AL CLIMA PARA PROMOVER LA
CALIDAD Y COMPETITIVIDAD

Tras superarse los factores climatolégicos que el afio pasado afectaron severamente la industria
de lauva de mesa, asicomo otros frutales, viene la evaluacion de dafios, anélisis y toma de
decisiones para evitar que estos fendmenos ciclicos vuelvan a ocasionar graves estragos en la
agricultura en general 'y, en particular, en los cultivos de la vid.

or ello conversamos con el ingeniero Wilfredo
Choque, gerente de Produccion de SAFRESCO
PerU S.A., quien resaltd la importancia de la
investigaciony la generacion de conocimiento
sobre el cultivo de la uva de mesa como un
punto central para evitar los dafios ocasionados por
factores ambientales.

“Nosotros tenemos retos afio a aflo que debemos ir
avanzando,irconociendoy,ademas,investigando. Exhorto
a los técnicos a seguir con los procesos de investigacion
y de compartirlo para que las nuevas generaciones
tengan ese aprendizaje o0 esa curva de aprendizaje sea
mas rapida. El cultivo de uva tiene para rato todavia y €s
muy aceptado en los mercados internacionales; sobre
todo, la uva peruana que es muy agradable y tiene buenas
caracteristicas”, comento.

RESISTENCIA
AL CAMBIO CLIMATICO

Respecto a que si las nuevas variedades
han demostrado alguna resistencia al cambio
climéatico indicd que las fuertes temperaturas
hicieron que la planta termine vegetando mas.
“Esto causd la subida de las concentraciones
de nitr6geno, amonio y nitratos en los frutos o
el racimo en su proceso natural de sobre raleo,
perdiendo muchos racimos. Hubo empresas en
el norte del Per0U, sobre todo, muy afectada; sin
embargo, Ica no tuvo ese problema o lo tuvo en
mucha menor incidencia”, afladio.

Precis6 que, tomando en cuenta estos
parametros, las variedades si se adaptan bien ala
zona de cultivo de uva que actualmente se tiene
en Ica, La Libertad y Piura, pero no escapan a los
temas climéaticos que se puedan tener, afectando
conmayor o menorincidencia enlas zonas donde
se siembra.

68
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"Las variedades
sise adaptan
bien ala zona de
cultivo de uva que
actualmente se
tiene enlca, La
Libertady Piura"

Ing. Wilfredo Choque, gerente de Produccion
de SAFRESCO Per( S.A
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MANEJO
EFECTIVO

Aseverd, asimismo, que

los técnicos deben adap-
tarse a los temas climaticos
y reiterd que se tiene que
estar en continua investiga-
cibn de nuevos productos
para ir previniendo los im-
pactos climatolégicos que
puede haber en el cultivo.
Acotd que el afio pasado fue
el tema del calor en el norte
y este ano ha sido el frio en
elsur.

“El consejo serialainvesti-
gacion y seguir viendo nue-
vos productos que ayuden
a mitigar efectos de altas
y bajas temperaturas. Pro-
ductos, por ejemplo, para
mejorar brotacion, para evi-

tar el filage de los racimos
0 que ayuden a reducir los

efectos de las altas tempe-
raturas. Actualmente, las
casas comerciales, las casas
quimicas tienen diferentes
herramientas que ayudan vy,
por ende, reducen estos im-
pactos”, sefiald.

"Investigacion
y seguir
viendo nuevos
productos
que ayuden

a mitigar
efectos de
altas y bajas
temperaturas”

ACTUACION RAPIDA

Con25afilosdeexperienciaenelrubroagrario,elingeniero
agronomo Choque anotd que hay que estar pendientes de
las incidencias en el campo y apenas nos llame la atencidon
alguna como consecuencia de factores climatoldgicos, se
debe actuarinmediatamente.

“Lo que debemos de entender es que, si N0 actuamos
con rapidez ante lo que nos viene diciendo la planta o
expresando la planta, vamos a estar complicados. Que fue
mucho de lo que escuchabamos del norte de PerU; muchos
delostécnicosdemoraron entomaresas decisionesy pues
hubo campos en el que el tema de sobre raleo fue muy
fuerte”, afiadio.

“El afio pasado nosotros fuimos, en la zona de Chepén
en La Libertad, uno de los primeros fundos en podar a nivel
del norte; por lo tanto, todas las incidencias que tuvimos
fuimos los primeros en notarlas también. El tema del sobre
raleo elanopasado fueuntemaque nossucedidé conmucha
rapidez”, recordo.
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DESAFIO
ACTUAL

Hablando sobre los desa-
fios que tienen actualmen-
te los productores de uva
de mesa aseverd que figura
la necesidad de llegar con
calidad a los mercados, que
lleguen bien al destino, que
rentables y que sean pro-
ductivos.

“El desafio termina
haciendo que la uva llegue
al consumidor final en
excelentes condiciones de
calidad. Y una vez que el
consumidor final termina
comprando esa uva, luego
se revierte hacia la parte
de ventas, hacia la parte
comercial; o sea, hacia la
parte que cobra la fruta,
hacia la parte de campo. La
empresa termina teniendo
una buena produccidn vy
se gana un nombre en el
mercado”, aseguro.
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TENDENCIA
MUNDIAL

De otro lado, el gerente de
Produccidon de SAFRESCO
PerU S.A. dijo que los paises
estan incrementando mas
sus areas de siembra de
uva. Por ejemplo, China
extendid sus cultivos de
vid impresionantemente
de 450 mil hectareas a 580
mil en los Oltimos diez anos.
lgualmente, Estados Unidos
también estd teniendo
muy buenas producciones,
especialmenteporelcambio
varietal desarrollado.

Destacd que, pese a ello,
estas potencias mundiales
siguen consumiendo uvas
de otros origenes, como el
caso de Per0.

“El habito de consumo de
la uva termina siendo muy
bueno y muy aceptado.
Lo que nosotros debemos
de entender es qué tipo
de variedades son las que
quiere el consumidor y en
qué momentos, porque
hay épocas de produccion
naturales en cada pals;
cuando queremos salir de
esas épocas es donde se
causa complicaciones en
la empresa. Tenemos que
alinear en qué momento
podemos hacer una buena
oferta de fruta de calidad
y Qque ésta sea aceptada
en el mercado de destino”,
remarco.

PRODUCCION NACIONAL

Tras destacar que la produccidn nacional ha crecido exponencialmente, dijo
que estamos actualmente entre los 65 y 68 millones de cajas, cantidad que era
impensable hace unos 10 afios.

“Actualmente hay una tendencia muy fuerte a las variedades blancas; sin
embargo, elmercadono dejade consumirvariedadesrojasy, por temas puntuales,
las negras. La distribucion de variedades que se tienen dentro del Per0 o en las
empresas, va entre rojas y blancas, con mayor incidencia 0 mayor porcentaje en
las variedades blancas. Otra empresa que apuesta por las variedades negras”,
comento.

Precis6 que entre las variedades blancas las mas consumidas estan la Autumn
Crisp y la Sweet Globe, mientras en las variedades rojas destaca la Allison. Entre
las convencionales esta la Red Globe.

“Yo escucho de fundos buenos que siguen produciendo por las 4000 cajas de
Red Globe y eso es muy bueno para esta variedad; sin embargo, si la comparamos
con las nuevas variedades en donde producen también 4000 cajas, el tema ya no
va por productividad sino por precio y la variedad Red Globe termina teniendo un
precio muy por debajo de las variedades nuevas”, subrayo.
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SistemaBenelagro

PROPUGNANDO
ELCAMBIOA
EMPRESAS MAS

RESPONSABLES Y

SOSTENIBLES

Desde hace siete afios que el Sistema B se
esta desarrollando en nuestro pais y mas de
12 en Latinoamérica. Es una organizacion de
alcance mundial que juntay certifica a las

Mariale Soto Ruiz,
Directora ejecutiva de
Sistema B Per(

a directora eje-

cutiva de Sistema

B Per0, Mariale

Soto Ruiz, explicod

que se trata de un
nuevo ecosistema que bus-
ca crear un modelo econd-
mico inclusivo, equitativo
y regenerativo para todas
las personas y el planeta.
"Apoyamos la construccion
de un ecosistema favora-
ble para fortalecer las em-
presas y otros actores de
la economia que utilizan la
fuerza del mercado para
dar solucidn a problemas
sociales y ambientales’,
anadio.

Anotd que el PerU cuen-
ta con mas de 60 Empresa
B de varios sectores, sien-
do los méas importantes
del sector textil, agricultu-

ra y alimentacidon, joyeria,
moda, turismo, Servicios.
A nivel mundial son mas de
9000 empresas de todos
los sectores.

“Yo creo gque hay un po-
tencial muy interesante en
el sector agrario peruano.
Al igual que el sector textil,
debemos juntarnos las em-
presas agrarias para posi-
cionar al Per0 como marca
y diferenciarnos de otros
paises que también pro-
ducen muchos alimentos,
porque Somos un pais pri-
vilegiado. ¢Cémo lo apro-
vechamos, como le mos-
tramos almundo, coémo nos
adelantamos? El mundo ex-
portador esta mirando esto
con cada vez mas relevan-
cia”,comento.

EMPRESAB
PARATODOS

De otro lado, Mariale Soto Ruiz dijo que el Sistema
B es para empresas de todos los tamafios. Detalld
que tienen chiquititas de dos o tres personasy tam-
bién grandes que cotizan en bolsa y poseen miles
de trabajadores.

“Creo que un primer mensaje es que ser Empresa
B es para todos, ya sea que quieras hacer tu proce-
so productivo mucho mas sostenible, creando una
cultura de trabajo de bienestar real en tu empresa;
O porque quieres dar servicio o vender productos
que ayuden a solucionar grandes retos sociales y
ambientales que existan en la sociedad. Las empre-
sas tenemos que empezar por este camino, porque
hoy dia el futuro de los negocios esté yendo en esta
direcciéon”, asevero.

Sefald que el ecosistema empresarial se ha dado
cuentade que se puede hacer las cosas mejory que
hoy es la oportunidad del cambio y dar los primeros
pasos.
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CONSEJOS

Al consultarle sobre los consejos que
les daria a las empresas agroindustriales
peruanas para convertirse en Empresa B,
indicb que unprimer gran paso esque puedan
empezar a trabajar con la Evaluacion de
Impacto B, lacualesunaherramientaenlinea,
100% gratuita y confidencial, que lo que hace
es ayudar a las empresas a entender déonde
estan hoy diaen el campo de sostenibilidad.

“Todos tenemos cosas que ya estan
avanzando en esa misma direccidon, no hay
que quedarnos ahi. Hay que ver también
cuéales son aqguellas en las que no estamos
hoy dia y empezar a trabajarlas, empezar a
hacer una hoja de ruta, entre otros pasos.
Es un esfuerzo que no solo genera mucha
satisfaccion personal y mucho sentido de
propo6sito a la interna de la empresa, sino
tambiénmuestraoportunidadescomerciales
asociadas, como la productividad del
negocio”, expreso.
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empresas que tienen un claro norte de enfocar
SuU proposito hacia un triple impacto en temas
sociales, econémicos y ambientales, buscando
el desarrollo de las empresas y el impacto
positivo para los trabajadores, comunidades y el
medioambiente.




“Para
nosotros
esta vision
de negocio,
este triple
impacto,
esta logica
empresarial
debe seruna
decision de
los duerios”

REQUISITOS

La directiva precis6 que
para ser Empresa B se de-
ben cumplir tres grandes
requisitos: el primero es
que demuestren que tie-
nen practicas; por ejemplo,
una politica, un cddigo anti-
corrupcioén, una politica de
cumplimientoenlaempresa,
politicas que beneficien a
los trabajadores o que les dé
capacitacion, entrenamien-
to, que les dé salarios justos,
que tenga practicas y politi-
casinstaladas en el negocio.

El segundo requisito tiene
que ver con el llenado de la
Evaluacion de Impacto B. El
puntaje obtenido tiene que

sertransparentado ensu pa-
ginawebyahise podraverel
puntaje de todas las empre-
sas globales que han tenido
enelmundo.

El tercer requisito es que
los duefios de la empresa
incorporen en sus estatutos
dos péarrafos que precisen
que laempresava a procurar
generar un impacto positivo
en la sociedad. “Eso es bien
importante y novedoso por-
que ninguna certificacion en
el mundo le pide a la empre-
sa que haga un cambio de
nivel de estatutos, que es
el documento legal mas im-
portante de cualquier orga-
nizacion. Méas alla de lo que

le dice el Estado peruano, yo
me voy a regir por estas re-
glas”, anoto.

“Para nosotros esta vision
de negocio, este triple im-
pacto, esta l6gica empresa-
rial debe ser una decision de
los duefios, quienes son los
que toman al final del dia las
decisiones mas importan-
tes. Ellos tienen que firmar
ese documento y decir que
su decisidn es que van a to-
mar en cuenta estas varia-
bles. EsS un compromiso no
menor, es muy importante
porque ayudan a definir la
identidad vy la linea ética de
laempresa”, afirmo.

BENEFICIOS

De otro lado, dijo que el
ser Empresa B trae varios
beneficios que se agrupan
entres. Sefald que el primer
gran beneficio es poder co-
municary el poderrespaldar
las acciones que uno tiene,
lavisibn de negocio, conuna
comunidad global.

“Se centra alrededor de
uno de poder mostrar cre-
dibilidad y realmente trans-
mitir de manera genuina el
compromiso que esas em-
presas tienen. La certifica-
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nidad By cdmo uno no esta
solo en esto. Ser parte de
esta comunidad da muchos
beneficios a nivel de ne-
gocio, pero también a nivel
de acompafamiento. “Uno
puede tener dudas porgue
quiere que su negocio crez-
ca. Pero si yo, por ejemplo,
quiero abrir operaciones en
Chile, alli hay una comuni-
dad de Empresas B con la
que puedo conectar y que
me pueden ayudar a entrar
en el mercado”, explico.

El tercer beneficio que
rescatd estd referido a las

“Ser parte de esta comunidad
da muchos beneficios a nivel
de negocio, pero también a
nivel de acomparnamiento”

cion B hoy dia se ha posi-
cionado a nivel global como
una de las articulaciones
mas ambiciosas paralasem-
presas que les interesa los
temas de impacto positivoy
sostenibilidad. Es una marca
que tiene a empresas certi-
ficadas como Natura, como
Patagonia, en lideres in-
cuestionables en temas de
sostenibilidad”, conto.

Sobre el segundo bene-
ficio dijo que es el referido
a la existencia de la comu-

cosas que han visto cuando
las empresas se vuelven B.

“Por ejemplo, hay bancos
hoy en dia -Bancolombia en
Colombia, Banco Galicia en
Argentina, Banco Estado vy
Santander en Chile, entre
otros- que dan tasas pre-
ferenciales y otros benefi-
cios a las Empresas B. Aqui
el BBVA se les da una suerte
de analisis preferencial en el
que se evalUan regularmen-
te 300 cosas paralasempre-
sas”, sefialo.
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mapa, aunque tiene aln vigencia, no contempla la po-
sibilidad y la variacion completa de la fertilidad. Han
pasado muchos afios por lo que se debe actualizar. Es
preciso que los productores se integren porque sola-
mente teniendo mas productores hay mayor nimero de
muestras, hay mayor drea muestreaday, por lo tanto, se
conocera a mayor profundidad la fertilidad del suelo”,
aseguro.

Comentd que INIA conversd con PROVID y acordaron
mapear la fertilidad de los suelos que tienen todos los
miembros de asociacidny que actualmente cultivanvid,
no solo para conocer, hacer el diagndstico y estudiar la
fertilidad del suelo, sino ademés para entregar una re-
comendacidn de generar mapas y otras herramientas,
producto de estos analisis.

"Es importante que todos participeny nadie se quede

035 - provid Digital

BENEFICIOS

El ingeniero agronomo precisd que el beneficio
inmediato para el productor es un reporte de
analisis de suelo, el cual contiene el estado de
fertilidad, lo que implica el conocer cuanto tiene
de nutrientes: nitrégeno, fésforo, potasio, calcio,
magnesio, azufre.

El segundo beneficio es conocer cual es la
cantidad de metales y como estan distribuidos en
los suelos donde se cultiva la vid de exportacion.

“El estudio de metales pesados es importante
en estos momentos, porque las restricciones
a los limites maximos permisibles de varios de
estos componentes han ingresado en el mercado
exportador. Por ejemplo, se ha detectado
cadmio en palto y es muy probable que en algin

%3

o

y en el camino, de esa manera todos los productores de momento también se detecte estos metales envid.
vid podran conocer cual es el estado de subsuelo, com- Queremos estar preparados porque los suelos de
L » partir informacién o acceder a las recomendaciones PerU naturalmente tienen estos metales en mayor o
Ing. Richard Solorzano Acosta, coordinador técnicas que se van a generar junto con estos mapas menor cuantia”, sefalo.

de Investigacion y Desarrollo Tecnologico del

para mejorar la calidad del suelo”, afladio.
Proyecto Suelos y Aguas del INIA.

COOPERACION INTERINSTITUCIONAL ENTRE INIAY PROVID

ANALIZANDO LA FERTILIDAD

DEL SUELO DEL CULTIVODELAVID ,
Ultimo mapa de suelos de Pery, realizado por INRENA, no refleja la variacion actual de la fertilidad, :
por lo que es necesario actualizarlo. En colaboracion con PROVID, INIA mapearé la fertilidad de los Lanzamlento de

suelos de los productores de uva de mesa a través del proyecto 2M, generando recomendaciones
técnicas, mapas y otras herramientas basadas en estos anélisis para mejorar la calidad del suelo.

la Campana Perli 2 M

Conoce la fertiy

dde tu Suelo

s por ello que cobra gran trascendencia la reali- e ¥ .
zacion del Proyecto de Variacion Espacial de la *

Fertilidad del Suelo en el Cultivo de la Vid inicia-
do en marzo pasado por el INIA y previsto para

culminar enjulio del 2025.

Alrespecto, elingeniero Richard Solorzano Acosta, coor-
dinador de Investigacion y Desarrollo Tecnolégico del Pro-
yecto Suelos y Aguas del INIA, dijo que se busca conocer el
grado de fertilidad que tiene el suelo y establecer estrate-
gias para mejorar en ese contexto. Forma parte de la Cam-
pafia Nacional Per0 2M “Conoce la Fertilidad de tu Suelo”

Anotd que el Oltimo mapa de suelos del PerU fue realiza- 1 :15'“'
do por el desaparecido INRENA y publicado en 1996. “Este o - - —




5 036 - Provid Digital

INVESTIGACION

PARTICIPATIVA

Expresd6quesetratadeuna
investigacion participativa,
porlogqueesmuyimportante
que todos los productores
se involucren en el proyecto
y sepan lo que el Estado
estd haciendo y de las
herramientas que se estan
generando.

“Al no haber conocimiento
no puede haber mejora. Esta
es una herramienta para
saber donde puedo poner

Lan;
i

miento de
' amp

mas vid, dbénde puedo
tener mejores opciones
de fertilidad de suelos sin
mayores problemas, cuanto
fertilizante debo aplicar
en base al estado actual
de fertilidad y reconocer
posibles problemas, como
contaminacion con metales
pesados, salinidad, acidez
U otro factor que lleve a que
el cultivo de vid ser maés

Ccostoso”, resalto.

al:

OPORTUNIDAD DE
ANALISIS: PARTICIPA
ENVIANDO TUS MUESTRAS
HASTA MAYO 2025

Solbérzano Acosta, quien por el momento lidera

la campafia 2M, dijo que el proyecto culmina en
juliodel 2025y que los productores tienen hasta
mayo pararemitir sus muestras. “Debemos dar

un espacio para el procesamiento estadistico, la
generacion de los mapasy el procesamiento de la
informaciéon después del analisis de laboratorio. Lo
primero que se entregara es un reporte del analisis
con los estados fisicos-quimicos del suelo y
después el procesamiento cartografico”, subrayo.

Comentd que se ha entregado a PROVID un
protocolo para la toma de muestras y cdémo
enviarlas, el mismo que se ha compartido con sus
asociados. “Se toman alrededor de 4 a 10 muestras
por hectarea, se mezclan, se prepara una muestra
generalde unkilogramoy seremite al laboratorio de
nuestra sede central de La Molina”, preciso.

Indicé que se han detectado algunos errores al
momento de tomar la muestra y en otros casos de
muestras insuficientes. Por ello, dijo que el INIA
esta brindando orientacidn a través de su sistema
de capacitacion, tanto virtual como presencial.

“Podemos orientarlos en la toma de muestras y.
en el etiguetado ya que se han presentado algunos
errores. Hay que consignar datos como el nombre
del productor y del fundo, las coordenadas, el
cultivo anterior, el cultivo actual y detalles de ese
tipo que pudieran parecerles confusos. Dentro del
manual viene la etiqueta llenada correctamente
para gue puedan tomarlo de ejemplo”, preciso.

Para mayor informacion de cbmo participar,
escribenos a ecevallos@provid.org.pe

Lanzamiento de

la Campana PerG 2 M

MAPAS

037 - Provid Digital

ESPECIALES DE VID

En otro momento, sefa-
6 que el proyecto termina
con PROVID al entregarle los
resultados de las muestras
paralaaplicacioninmediata.
Sinembargo, luego con esos
datos se trabajardn mapas
especiales que buscan in-
terpretar la realidad de to-
dos los suelos donde se
cultiva vid, tratando de en-
contrar asociaciones entre
la calidad, el rendimiento,
posibles plagas, enferme-
dadesy lavariacion espacial
(cambios sufridos a lo largo
del terreno del cultivo).

“Por ejemplo, conocer
como son los suelos donde
se cultiva vid hacia el norte,
el centro y el sur del Per(
para que, si en el mediano y
largo plazoalginempresario
productor quisiera cultivar
enalgunadeesaszonas,alya
conocer y tener referencia
coémo son los suelos en este
lado, pueda aventurarse a
emplear esta informacion
como herramienta de toma
de decisiones”, afiadio.
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MODA SOSTENIBLE

ISORPRENDENTE!

RMADE UVA SE
FORMAEN... MOCHILAS,
RASY ZAPATOS!

ILAME
TRANS
CARTE

Es bien sabido que la uva es una fruta
apreciada por su calidad y sabor, Y
que su procesamiento da lugar a una
variedad de productos beneficiosos
para la salud humana y el cuidado

de la piel. Sin embargo, isabia que en
el mercado nacional e internacional
ya se estan vendiendo mochilas,
carteras y zapatos elaborados con..
icascara de vval?

si es, la empresa peruana Caxacori Studio ha desarrollado un biocuero deno-
minado “Uwatex”, producto vegano elaborado en base alresiduo de la cascara
de uva. Es ecoldgico y amigable con el medio ambiente, una alternativa al uso
del cuero animaly sintético.

Jorge Cajacuri, fundador y gerente general de Caxacori Studio, sefald
que hace mas de 10 afios viene trabajando proyectos de moda sostenible en el cual
desarrollan diversas propuestas de biomateriales enfocados en temas de economia celular
y preservacion de bosques amazdnicos. En Europa y el hemisferio norte es donde mas se
conocen los avances de biomateriales.

“Sentimos que eranecesario unapropuestaaquien Per(, en parte por todalabiodiversidad
que se trabaja y todos los insumos que hay aqui, y quisimos empezar a desarrollar una
propuesta del biocuero, abase del residuo de la cascara de uva que es el orujo.

PRODUCTO DE
EXPORTACION

Contd que Caxacori Studio es una
empresalnclubque produceycomercializa
los biocueros desde la pandemia. Sus
clientes son empresas nacionales vy
extranjeras que luego convierten esta
materia prima vegana en bonitas prendas
de vestir, carteras, mochilasy zapatos. “No
buscamos reemplazar al cuero animal”,

aclarb.

Precis6 que han exportado a Estados
Unidos y Uruguay y actualmente estan en
conversaciones con empresas europeas.

Cajacuri, disefiador de profesion, explicd
que los biomateriales alternativos, como
es el caso del biocuero “Uwatex”, es una
tendencia en temas de moda y afines, y
que en otros continentes es muy fuerte.

Q =
Jorge Cajacuri, fundadory gerente
general de Caxacori Studio
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AMIGABLE CON MEDIO AMBIENTE

“Acé en el Per0 hay gran interés, esta creciendo y esta
empezando a encontrar su espacio; afuera mucho mas.
La moda sostenible es un mercado que esta creciendo
bastante y va a seguir haciéndolo porque vienen muchas
regulaciones de los paises sobre los materiales, la forma de
desarrollar los materiales, las producciones y hacerla mas
amigable con el medio ambiente”, sefialod.

“Nuestro proceso es mucho méas amigable con el medio
ambiente y el producto tiene una buena capacidad de
resistencia porque trabajamos con laboratorios que miden
esa capacidad”, afiadio.

,."- '

ELFUTURO ESSOSTENIBLE "%

En otro momento, indicd que la tendencia vegana en lOs

diferentes sectores econdémicos esta e crecimiento y que
e . T3

poco a poco debe expandirse un poco'mas esta toma de

.Y 3
_co&:lenma del consemo responsable. &

= d ’

"Por nuestra parte, como empresa tenemos que mejgrar
nuestros’procesos para hacernos cadavez mas aceesibles,
mejorar la capacidad de produecion parala demanda que
sewiene. Cada empresa debe‘empezar a tomar en cuenta
de que el future es sostenible, no importa el rubro en el
que esté; el futuro sewiene en ese sentidd y algunos no lo
pueden sentir en este momento, pero va a llegar. Hay que ir

preparandose paralo que se viene”,

DESARROLLO DE PROYECTO

Elinnovador empresario dijo que el desarrollo del
proyecto demord afioy medioycontd conelapoyo
financiero del Estado del Programa Nacional de
Desarrollo Tecnolégico e Innovaciéon) de Produce
(Prolnnovate) del ministerio de la Produccidon
(Produce).

“Nosotros tenemos un laboratorio dentro de la
empresa que constantemente estamos desarro-
lando, mejorando y produciendo los biomateria-
les, tenemos alianzas con laboratorios externos
y trabajamos con ingenieros fisicos quimicos de
diversas areas técnicas, también artesanos, dise-
Aadores. Tenemos las maquinas adecuadas para
lograrlo y estamos siempre buscando ampliar el
tema de capacidad de produccidn, que es lo que
estamos ahorita enfocandonos”, comento.

Comentd queelorujohasidoutilizadodediversas
formas: para alimentos de animales, abono, para
asentar caminos, etc., pero lo malo es que se pudre
cuando se almacena en demasia. Por eso ellos
vieron la alternativa de procesarla, convertirla en
cueroy darle unuso adicional.




EL ARTE DEL RIEGO Y LA FERTILIZACION

INNOVACION  EFICIENCIA
Y SOSTEN/BILIDADEN LA
NUTRICION VEGETAL

El riego y la fertilizacion son dos aspectos muy importantes
en la agricultura para lograr el desarrollo de los cultivos. Su
uso .correcto 'y eficiente de ellos en los sembrios de.uva de
mesa; asi como en otros productos agricolas, es fundamental
para tener Un gran rendimiénto de las plantas,al menor costo

posible, alcanzar una-alta'ealidad, asi-comao €onseguir Ja

sostenibilidad del-agro.

BT

Ing. Orlando Tito, jefe de Fertirriego yﬁtricién Veéetal

de la agricol@Vanguard Perd

obre este tema

vital para obte-

ner una efectiva

y eficaz mejora

en los cultivos,
conversamos con el inge-
niero Orlando Tito, jefe de
Fertirriego y Nutricion Vege-
tal de la agricola Vanguard
Per0.

DESAFIOS

Entre otros temas, nos
hablé sobre los desafios
mas comunes qQque Sse
enfrenta en la gestidon de
riego y fertilizacion, y coOmo
se superan, precisando que
estos incluyen equilibrar
los nutrientes y mantener
la uniformidad en ambos
procesos.

Otro reto importante que
destacd fue el manejo de
la salinidad del suelo. “Para
ello, se recomienda evaluar
la conductividad mediante
sensores y realizar lavados
periddicos para desplazar
las sales acumuladas en el
bulbo de riego”, afirmé.

Ademas, advirtid que el
costo y la disponibilidad de
insumos pueden complicar
la operacion. Por lo tanto,
es fundamental mejorar las
estrategias de adquisicion
defertilizantesy enmiendas,
asi como investigar nuevas
tecnologias en fertilizacioén,
como los biofertilizantes.
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EFICIENCIA DEL RIEGO

Al hablar sobre qué tecnologias o practicas considera
fundamentales para mejorar la eficiencia del riego en el cultivo
de uva de mesa, no dudbé en sefialar que es fundamental
implementar un sistema de riego por goteo, complementado
con sistemas de monitoreo de humedad del suelo.

“Estos sistemas proporcionan datos en tiempo real sobre
las condiciones del suelo, lo que permite ajustar el riego segin
las necesidades especificas de las plantas. Ademas, se puede
realizar una programacion automatizada para el riego y la
fertilizacion”, afadio.

En términos de sostenibilidad indicd que para reducir el uso
de aguasinafectarlaproductividad de lasvides es fundamental
implementar el riego por goteo, ya que proporciona agua de
manera eficiente.

“Este sistema debe complementarse
con sensores de humedad del suelo y
el calculo del coeficiente de cultivo, lo
que permite determinar la cantidad de
agua necesaria en las diferentes etapas
de crecimiento

"Estesistemadebecomplementarse
con sensores de humedad del sueloy
el célculo del coeficiente de cultivo,
lo que permite determinar la cantidad
de agua necesaria en las diferentes
etapas de crecimiento. Ademas,
la aplicacibn de compost y restos
vegetales contribuye a conservar la
humedad del suelo y a controlar las
malas hierba”, puntualizo.
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FERTIRRIGACION

Orlando Tito destaco el papel y beneficios de la
fertirrigacion en la optimizacion de los nutrientes
paraelcultivo,sefialando que permite proporcionar
agua a las plantas en el momento en que mas lo
necesitan. “Ademas, un buen manejo del riego
implica regular la cantidad de agua en momentos
en que la planta requiere menos, como antes de la
floracion, donde es crucial medir cuidadosamente
el riego, ya que se estan desarrollando las nuevas
raices”, agrego.

En lo que respecta a la nutricion, subrayd que es
importante ofrecer diferentes soluciones nutritivas
seglin la etapa fenoldgica. Por ejemplo, el calcio
debe aplicarse hasta que las bayas alcancen un
tamafio de 4 mm para que lo asimile la fruta, que es
importante para prevenir problemas como elrajado
y la pudricion.

FERTILIZACION
Y CLIMA

Lascondicionesclimaticasydelsuelo
son muy importantes en la agricultura,
especialmente en un contexto
de cambio climatico por el que

atravesamos, por lo que es necesario
saber como ajustar las estrategias de
fertilizacidon en estos casos.

Al respecto asegurd que es esencial
monitorear las condiciones climaticas
para ajustar la frecuencia de riego y
fertilizacidn, considerando también el
tipo de suelo. “Se deben implementar
practicas de conservacion del suelo,
como el uso de mulch e incorporacion
de materia organica, que mejoran la
fertilidad y la retenciéon de la nutricion
de las plantas segin sea necesario”’,
recomendo.

INNOVACIONES
RECIENTES

Conrelacidnalossistemasinnovadores querecientemente se
hanimplementado enelcampo, dijo que destacan los sensores
de humedad del sueloy estaciones meteoroldgicas. “Se utilizan
dos dispositivos de humedad y conductividad eléctrica, uno
portatily otro fijo,que, junto con las estaciones meteorolbgicas,
permiten monitorear las necesidades especificas del cultivo”,
explico.

Ademas, comentd que se dispone de sistemas integrados
de gestidon de datos que manejan la informacién sobre riegos,
nutricion y analisis, clasificada por variedad vy finca, lo que
facilita el acceso a informaciéon clave para tomar decisiones
agiles.

“Por (ltimo, laautomatizacidon del sistema de riego contribuye
a estandarizar las practicas de manejo, reduciendo costos vy
mejorando la eficiencia operativa”, subrayo.

FUTURODERIEGOY
FERTILIZACION EN UVA

Al consultarle sobre cual cree que es el futuro del manejo
de riego y fertilizacion en la uva de mesa, aseverd que es la
automatizaciéon y la agricultura de precision. “La integracion
de tecnologias permitird ajustar las necesidades de riego vy
fertilizacidon en tiempo real, lo que mejorara la eficiencia en
el uso de recursos, como agua v fertilizantes, y aumentara la
calidad y uniformidad del producto final”, acoto.

Agregd que los modelos de prediccidn climatica en el ambito
agricola facilitaran la anticipacion a problemas relacionados
con el clima y que préacticas sostenibles, como el uso de
biofertilizantesytecnologiasque optimizanelaprovechamiento
de nutrientes, contribuiran a lograr producciones mas estables
y rentables.

RENTABILIDADY SOSTENIBILIDAD

De otro lado, dijo que, para optimizar los sistemas de riego y
fertilizacion con el fin de aumentar la rentabilidad y sostenibilidad
de sus cultivos, es fundamental comprender que lo que se mide se
puede mejorar.

“Por ello, se recomienda invertir en tecnologias de monitoreo,
como sensores de humedad y conductividad eléctrica. También
es esencial realizar analisis regulares del suelo y de las hojas para
identificar las necesidades nutricionales de las plantas”, sefialo.

Ademas, enfatiz6, que es crucial optimizar el disefio del sistema
de riego mediante un mantenimiento adecuado, lo que garantiza
una distribuciéon uniforme de aguay fertilizantes.
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GESTION FRUCTIFERA

ACTIVIDADES PROVID
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Durante setiembre, octubre y noviembre, PROVID

de las exportaciones de uva de mesa.

llevd a cabo una serie de actividades
en beneficio de sus asociados con el objetivo de coadyuvar al desarrollo y crecimiento

CONVENIO CON ESCUELA DE POSTGRADO
DE LAUNIVERSIDAD DEL PACIFICO

| DEL PACIFICO

UNIVERSIDAD |

Escuela de
Postgrado

En busca de impulsar el
crecimiento profesional de sus
asociados, la Asociacion de
Productores de Uva de Mesa
del Per0 (PROVID) suscribid
un convenio con la Escuela de
Postgrado de la Universidad del
Pacifico (PE).

Esta alianza estratégica con la
Academia permitira ampliar los
conocimientos vy habilidades
de nuestros profesionales y los
beneficiard al poder acceder a
maestrias, programas Yy CuUrsos
con una tarifa corporativa
exclusiva.

CONVENIO
SENASAY
PROVID

PROVID vy el Servicio Nacional
de Sanidad Agraria (SENASA)
firmaron un convenio con la
finalidad de afianzar su trabajo en
conjunto para garantizar los mas
altos estadndares de inocuidad y
fitosanidad en la produccién de
nuestras uvas.

Este conveniorefuerza también
el esfuerzo colectivo para que
nuestras uvas sigan conquistando
mercados internacionales,
cumpliendo con los requisitos
fitosanitarios y promoviendo
la sostenibilidad y el desarrollo
de la industria de la uva de mesa
peruana.

“

G

%f
THE GLOBAL %

PRODUCE
FLORAL

SHOW £
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¥V iSeguimos
fortaleciendo el
trabajo en conjunto!

- THE GLOBAL
! PRODUCE & FLORAL
" SHOW 2024

Con la finalidad de conectar con
compradores, distribuidores y lideres del
sector agricola y de productos frescos
de Estados Unidos y otros mercados
claves que buscan calidad y confiabilidad,
PROVID estuvo presente en The Global
Produce & Floral Show 2024, que serealizd
el 18 y 19 de octubre pasado en la ciudad
de Atlanta, Georgia.

La participacion de nuestra delegacion
también sirvid, ademas de fortalecer
las relaciones comerciales, para seguir
posicionando la calidad y exquisitez de la
uva de mesa peruanay destacar el trabajo
de PROVID como voz representativa de
este sector en el Per0.

887
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ASIAFRUIT
LOGISTICA

Hasta Hong Kong, donde se desarrollé este certamen internacional, se trasladoé la
delegacion nacional compuestas por ocho empresas agroexportadoras: Westfalia
Fruit PerU, Camposol, Marand Company, El Pedregal, Fruglobe, Alpine Fresh, Clavety
Peruvian Inka Fruit, asi como representantes de PROVID, Proarandanos y APEM

FRUIT
ATTRACTION 2024

PROVID participd con gran éxito en la La
Feria Internacional del Sector de Frutas
y Hortalizas Fruit Attraction 2024 que
se llevd a cabo en Madrid del 8 al 10 de
octubre Oltimo.

Este importante evento, organizado por
Ifema Madrid y Fepex, esta dirigido a los
profesionales hortofruticola del orbe y se
ha convertido en la herramienta comer-
cial de referencia parala comercializacion
mundial de frutas y hortalizas, consoli-
dandose comounmarco deinnovaciénen
esta industria.

Del 4 al 6 de setiembre pasado, PROVID participd en Asia Fruit Logistica 2024,
considerada como la feria de frutas y hortalizas mas importante del Asia, con
la finalidad de fortalecer nuestra posicidon en el mercado asiatico como uno de
los principales abastecedores de estos productos agricolas y explorar nuevas
oportunidades comerciales.
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AS:A FRUIT
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WEBINAR

Certificacion OEA:

Impacto y Beneficios
. para Exportadores

Guiuliana Perez
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WEBINAR
CERTIFICACION OEA

PROVID y Sunat organizaron en setiembre pasado el webinar
“Certificacion OEA: Impacto y Beneficios para Exportadores” con
la finalidad de que nuestros socios conozcan el detalle de este
procedimiento para agilizar sus operaciones comerciales y las
facilidades relacionadas con la operatividad, como la reduccidon
de los tiempos en el control aduanero, garantia nominal,
aprobacion automatica Drawback, regularizacion y rectificacion
automéatica de datos en DAM y recepcidn de mercancias.

El OEA es un operador certificado de comercio internacional,
acreditado en la seguridad de la cadena logistica mundial y con
facilidades en control y simplificaciéon aduanera por tener el
respaldo de la Sunat.

CONVERSATORIO
CONSENASAEN PIURA

Conversatorio
PROVID y SENASA Piura llevaron
a cabo en setiembre un conversa-
torio dirigido al personal de pac-
king y logistica de exportaciones
de las empresas productoras de
uva de mesa de Piura. Dirigido a

Prodgtares y exportadores

Enlacitaseaborddlascasuisticas de uva de mesa.

con la perspectiva y compromiso
de las partesimplicadas, con el fin
de coordinar las mejoras para la
operatividad de la campafa de la
uva 2024-2025.
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“"ElOEA es un
operador certificado
de comercio
Internacional,
acreditado en la
seguridad de la
cadena logistica
mundial”
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CONVERSATORIO CON VUCE
MINCETURY SENASA

Representantesde PROVID sereunieronconVUCE Mincetur
y el SENASA para analizar los reportes de nuestros asociados
sobre el uso de la Ventanilla Unica de Comercio Exterior en
la Oltima campafia e identificar oportunidades de mejora y
asegurar que la proxima campafa sea mas eficiente y fluida
paratodos.

El VUCE Mincetur tiene entre sus objetivos el canalizar la
informacién requerida y provista por las entidades a través
de medios electronicos para facilitar el comercio exterior.

SENASA

FERU

“Juntos hacia una campana ~
mas fluida y eficiente. * @&

WEBINAR: "“PANORAMA
ACTUALDELOS ,
PUERTOS: DESAFIOS Y
OPORTUNIDADES PARA
ELFUTURO"

El pasado 25 de octubre, Provid realiz6 el
Webinar: “Panorama Actual de los Puertos:
Desafios y Oportunidades para el Futuro”,
con el objetivo de analizar el estado actual
de los puertos: Ofrecer una vision detallada
del rendimiento y las condiciones actuales de
los puertos, abarcando su infraestructura y
capacidad operativa, asi como, identificar y las
oportunidades y desafios que se presentan,
entre, otros importante temas.

WEBINAR

Panorama Actual de los Puertos:
Desafios y oportunidades para el futuro

=== \jernes 25 de octubre
=) 09:00 AM [ Via Zoom
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En este interesante webinar, participaron
representantes de Puerto de Chancay,
Terminales Portuarios Euroandinos Paita, APM
Terminals Callao, DP World Per0 y Terminal
Portuamo Paracas, 5 quienes ofr.emer.(/)n DP WORLD@
interesante informacidn sobre la situacion Callag
actualy las tendencias logisticas enelcomercio
internacional.

TERMIMALES PORTUNREDS
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Puerto
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FIRMA DE CONVENIO DE
COOPERACION ENTRE
PROVIDY LAUNALM

iNos complace compartir que PROVID PERU vy la

UniversidadNacionalAgrariaLaMolinafirmaronunconvenio
de cooperacidn! Este acuerdo tuvo como objetivo impulsar
proyectos de investigacion, innovacion vy desarrollo,
logrando beneficios significativos para la industria de lauva
de mesa.

Cultivando el futuro juntos, en PROVID estamos
comprometidos con construir una industria méas soélida
y sostenible. Te invitamos a unirte a este esfuerzo
colaborativo, donde cada contribucidbn cuenta para
generar unimpacto significativo en el desarrollo de nuestra
industria.

iJuntospodemoshacerladiferencia!iTrabajocolaborativo
Academiay sector privado!

— Exitos en la nueva campaia 2024 2025

) Gracias a los +de 300 participantes
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CONVERSATORIO
ENPIURA

Agradecemos su participaciéon en el
conversatorio del 30/10 con autoridades del
SENASA, ANAYy SENAMHI en Piura.

SENASA: Ing. Nelson Guerrero e Ing. Javier
Arteaga - Sanidad Vegetal.

SENAMHI: Ing. Jorge Luis Carranza Valle -
Director de Zonal1Piura

ANA: Ing. Javier Alexsander Soplapuco
Torres - Director de la Autoridad Administrativa
del Agua Jequetepeque - Zarumilla

Analizamos con informacién de primera
fuente la situacidon actual de la disponibilidad
de agua, el prondstico climatico ante la sequia
en la zona norte y la operatividad de las
inspecciones.

OO

Conversa
en Plura

SENASA Genamhi M= ANA

T
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TALLERDEINICIO DE
CAMPANA DE UVA DE
MESAENICA

los requisitos fitosanitarios para la exportacion.

iTrabajo colaborativo entre PROVID y SENASA!

El taller se realizd el pasado 07 de Noviembre.
Contamos con las ponencias técnicas del SENASAy
una feria de Stands de los principales exportadores
en la zona de Ica e invitados del SENASA. En esta
feria, se expuso la operatividad para la campafia
2024 2025, ademas se capacitd a los asociados en

68




PROVID & Ccnexisn

Revista de la Asociacion de Productores de Uva del Mesa del Peru

Calle 21 N° 713 - Int. 205 Urb.
Corpac - San Isidro, Lima Pery

(51) 475-1756 / +51 954 104 202

contacto@provid.org.pe

www.provid.org.pe
www.providconexion.com.pe




